PROJECT?

PROJECT M GmbH
Geschdftsfihrer:

Dipl.-Kfm. Cornelius Obier
Dipl.-Volksw. Andreas Lorenz

Buro Berlin

Wassertourismus-
konzeption Tompdholr Ut 972

Tel. 030 - 214587 -0
Fax 030 — 2145 87 - 11

Mi.l“l-e Iwese r E-Mail: berlin@projectm.de

http://www.projectm.de

Biro Lineburg
Vor dem Roten Tore 1
D - 21335 Lineburg
. Tel. 04131 -78962 -0
—Endbericht - Fax 04131 - 78 96 2 - 29
E-Mail: lueneburg@projectm.de
http://www.projectm.de

Buro Stuttgart

Falkertstrafe 82

D - 70193 Stuttgart

Tel. 0711 -722354 -0

Fax 0711 - 72 23 54 - 29
E-Mail: stuttgart@projectm.de
http://www.projectm.de

Kontakt:

Dipl.-Betriebswirt

Matthias Wedepohl

E-Mail:
Matthias.Wedepohl@projectm.de

Berlin, den 18.05.2009



Mittelweser Wassertourismuskonzept

Inhaltsverzeichnis

1  PROJEKTHINTERGRUND UND =ZIELE......eurunenerneenerneenereernereesnesnesnesensnsens 2

2 VORAUSSETZUNGEN FUR EINE WASSERTOURISTISCHE ENTWICKLUNG ............... 2

3 ANALYSE DER AUSGANGSSITUATION ....uvuvuriiiiiiiieeeeeeiiiiniiiinireeeeeeeeee e 4

3.1 Gewdsser- und Landschaftsausstattung ......oooooociiiiiiiiice e 4

3.2 Wassertouristische Infra- und AngebotsSTrUKIUL «.......ovveveveeeeeeeeeeeeee oot 5

3.3 Innenmarketing und Vermarktung ........oooueeioiiiiiiiiiic e 6

3.4 ) o Tale feTa eTaTe | V2T SRR PPUPPPPPPPPPPRt 7

3.5 Wassertouristische Nachfrage ..........oocviiiiiiiiiiiiiiccccc e 11

3.6 Fazit SHUGHONSANAIYSE ....eeiuiiieiiiieeie e e 13

4 POTENZIALANALYSE ......cvvrrrererereierererererererererererererereserererererereeereeeees 14

4.1 Regionale Potenziale ............ooooiiiiiiiiiii e 14
4.1.1 Gewdésserpotenziale Mittelweser und Nebenflisse ..........ccoooviiiiiiniiiiniinnne 14
4.1.2 Kiesabbaufolgelandschaft...........coooiiiiiiiiiiiiice e 16
4.1.3 Landseitige Entwicklungspotenziale .............c.cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiccec 18
4.1.4  Wettbewerbsstuation...........ooiiiiiiiiiiiiciieee e 19
4.1.5 MArkENIWICKIUNG ..vvvvviviiiieiiiiiiii it eesesessssnsnnnnnn 20
4.1.6 Fazit Nachfragepotenziale ...........coouiiiiiiiiiiii e 21

4.2 Standortbezogene Potenziale ..........c..eiiiiiiiiiiiiiiic e 21

4.3 Schlussfolgerungen Potenzialanalyse ............cooeiieiiiiiiiieeieiiiiiiee e 28

5 ENTWICKLUNGSSTRATEGIEN FUR DIE WASSERTOURISMUSENTWICKLUNG.......... 30

6 HANDLUNGSPROGRAMM .....covviiiiinniiiiiiiiiiieiiiieee e 31

6.1 Ortsibergreifende MaBnahmen..........c..vvviiiiiiii e 31
6.1.1 Besucherinformation und —lenkung ..o 31
6.1.2  Vernetzte Angebotsgestalfung ........coocuiiiiiiiiiiiiiiiieec e 35
6.1.3 Verbesserung der Gewdsserdurchgdngigkeit ..........ooooviiiiiiiiii, 35
6.1.4  VermarktUNg .....cocuuiiiiiiiiiii e 36
6.1.5 INNENMAIKEHNG .. e ettt 37

6.2 Standortbezogene MaBBnahmen zur Verbesserung der Infrastrukturausstattung............ 38

6.3 Weitere Vorgehensweise ...........oooiuiiiiiiiiiiiiiiiii e 46

© 2008 PROJECT M GmbH !



Mittelweser Wassertourismuskonzept

1 Projekthintergrund und —ziele

Die Tourismusregion Mittelweser hat eine erfolgreiche Tourismusentwicklung in den letzten Jahren zu
verzeichnen, wie stetig steigenden Géastezahlen auch deutlich machen. Vor allem der Radtourismus
hat eine rasante Entwicklung genommen und sich zur stérksten Produktlinie der Mittelweser
entwickelt. Die gewdasserbezogenen Entwicklungspotenziale durch die Mittelweser und Nebenfliisse
werden hingegen bislang nur sehr begrenzt genutzt. Dies betrifft in erster Linie die Mittelweser aber
auch deren Zuflusse wie GroRe Aue und den Steinhuder Meerbach. Der Hauptgrund hierfar liegt in
der bislang wenig entwickelten wassertouristische Infra- und Angebotsstruktur, so dass eine offensive
Vermarktung des Wassertourismus nicht oder nur in sehr begrenztem Umfang mdglich war.

In den beiden integrierten Entwicklungskonzepten (ILEK) Mitte Niedersachsen und Mittelweser
wurde deshalb als Leitprojekt eine Konzeption zur Verbesserung und Starkung des Wassertourismus
an der Mittelweser vorgeschlagen. Abweichend zur Oberweser und Unterweser gibt es fur die
Mittelweser zwischen Minden und Bremen bislang noch keine gemeinsamen, tberdrtlich
abgestimmten Vorstellungen zur Entwicklung des Wassertourismus.

Vor diesem Hintergrund hat sich die Region zur Erarbeitung einer wassertouristischen
Entwicklungskonzeption entschlossen und daftir das Tourismusberatungsbiiro PROJECT M
beauftragt. Ziel der Wassertourismuskonzeption ist es, flr die Mittelweser umsetzungsfahige
Vorschlage fur die Entwicklung des Wassertourismus zu entwickeln und damit die Mittelweserregion
weiter zur Tourismusregion zu profilieren und den Tourismus insgesamt zu starken.

Als unverzichtbare Grundlage fiir eine hohe Umsetzungsféhigkeit der Vorschlage erfolgte in einem
ersten Schritt eine ehrliche Einschatzung der aktuellen Situation und der Entwicklungspotenziale, um
darauf aufbauend realistische Zielsetzungen fur die kiinftige wassertouristische Entwicklung zu
formulieren. Unter Beriicksichtigung eines ausgewogenen Kosten-Nutzen-Verhaltnisses wird darauf
aufbauend ein Fahrplan bzw. Handlungsprogramm zur weiteren Entwicklung des Wassertourismus im
Bereich der Mittelweser entwickelt. Dies beinhaltet Malinahmenvorschlage fir die einzelnen
Anrainerkommunen im Hinblick auf eine Qualifizierung der Infra- und Angebotsstruktur sowie
ortsuibergreifende Handlungsempfehlungen zur Besucherlenkung, zur Vermarktung und besseren
Abstimmung untereinander (Innenmarketing).

2 Voraussetzungen fur eine wassertouristische Entwicklung

Bedingung fir die Entwicklung des Wassertourismus ist ein
Wassertouristische
Angebote

Infrastruktur

attraktives Gewassersystem, mit dem tourismusrelevante
Aktivitaten auf und am Wasser Giberhaupt erst moéglich werden.
Gewadsser allein ,machen* aber noch keinen Wassertourismus,
denn zur Entwicklung des Wassertourismus mussen mehrere
Voraussetzungen erfillt werden, wie die folgende Grafik

verdeutlicht. Landseitige

Angebote

Vermarktung /
Information

Zentrale Grundlage fiir den Wassertourismus ist die ErschlieBung der Gewasser durch eine
nutzergerechte Infrastruktur in Form von Anlegestellen sowie einer Versorgungsinfrastruktur fur
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Boote und Mannschaft. Dariber hinaus gehért zum Wassertourismus eine Angebotsstruktur, die es
Urlaubern ermdglicht, die Gewasser zu befahren bzw. zu erkunden, wie z. B. die Bootsvermietung oder
auch die Durchfiihrung organisierter Bootstouren. Wichtig fiir einen Grof3teil der Wassertouristen ist
neben dem Gewassererlebnis auch die Moglichkeit eines attraktiven landseitigen Erlebnisses
(Gastronomie, Kultur, Einkaufen usw.). Nicht zu letzt bedarf es einer gezielten Vermarktung, damit
potenzielle Urlauber von den wassertouristischen Méglichkeiten tiberhaupt erfahren.

Dies bedeutet fur die Entwicklung des Wassertourismus, dass nicht nur die infrastrukturellen
Voraussetzungen geschaffen werden muissen, sondern weitere Schritte in der Angebotsgestaltung und
Vermarktung zwingend notwendig sind, respektive ein attraktives Gesamtprodukt Wassererlebnis in
der Mittelweserregion.

Neben der inhaltlichen Passfahigkeit ist auch die regionale, Gberértliche Vernetzung ein weiterer
zentraler Erfolgsfaktor fiir die wassertouristische Entwicklung. Der Wassertourist erwartet die o. g.
Voraussetzungen fur die gesamte Mittelweser und nicht nur punktuell in einzelnen Orten. Die
Entscheidung fur die Entwicklung des Wassertourismus bedeutet daher immer auch die regionale
Verpflichtung fur alle Anrainerkommunen mitzuziehen und damit ein durchgéngig attraktives
Urlaubserlebnis zu schaffen.

Im Mittelpunkt dabei stehen der Urlauber und seine Bedurfnisse. Dies setzt voraus, dass zum einen
Klarheit dartiber besteht, welche Zielgruppenpotenziale vorhanden sind und man zum anderen deren
Anforderungen kennt. MaBgeblich fur die Zielgruppenpotenziale sind die Gewasservoraussetzungen,
die je nach Zielgruppe variieren. Wahrend beispielsweise die Mehrheit der Kanuten Wert auf eine
kleinteilige, sehr Natur belassene Gewasserstruktur legt, spielt fir das motorisierte Wasserwandern z.
B. auch die Gewasserlange und Vernetzung mit anderen Gewassersystemen eine wichtige Rolle.
Unabhangig von der konkreten Zielgruppe gilt fir alle wassertouristischen Zielgruppen, dass vor dem
Hintergrund der bundesweit in vielen Regionen erfolgten Infra- und Angebotsstrukturaufwertung in
den letzten Jahren die Anspriiche und Erwartungen grundsatzlich gestiegen sind. Fur
wassertouristische Regionen bedeutet dies, je hdher man sich die wassertouristischen Ziele setzt, desto
hoher muss auch die Messlatte an Qualitat und Quantitat der Infra- und Angebotsstruktur gehangt
werden. Neben einer grundsatzlichen Vermarktungsfahigkeit (Mindestvoraussetzung) liegt ein
entscheidendes Kriterium daher in der Zielsetzung, die sich eine Region flr die Entwicklung des
Wassertourismus setzt.

Grundlage fiir die Ziele sollte eine ehrliche Einschatzung der Nachfragepotenziale sein. Es ist wenig
Erfolg versprechend sich Ziele zu setzen, die nicht mit den tatséchlichen Gewésser- und
Wettbewerbspotenzialen korrespondieren. Der Ausbau der Infra- und Angebotsstruktur muss
angepasst sein an die Marktpotenziale, d. h. Aufwand und Nutzen mussen im Verhaltnis stehen. Es ist
weder sinnvoll noch ergebnisorientiert, wenn Investitionen in die wassertouristische Infrastruktur
nicht auch eine entsprechende Nachfrage gegentibersteht. Entscheidendes Kriterium fir die
Qualitaten und Dimensionierung der Infra- und Angebotsstruktur in der Mittelweser ist eine
realistische Beurteilung der tatséchlichen Nachfragepotenziale. Vor diesem Hintergrund erfolgt in
Gliederpunkt 3 eine ausfuhrliche Einschatzung der wassertouristischen Potenziale als unverzichtbare
Grundlage fiir ein marktorientiertes Handlungsprogramm.

© 2008 PROJECT M GmbH 3
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3

Analyse der Ausgangssituation

Eine ehrliche Einschatzung des aktuellen wassertouristischen Entwicklungsstandes bildet die

Grundlage fiir das Konzept. Die Beurteilung erfolgt auf Basis folgender Arbeitsschritte:

>

>

>

>

3.1

Eine Besichtigung der wassertouristisch relevanten Standorte

Eine Befragung der Anbieter/Wassersporteinrichtungen entlang der Weser (Auswertung in
der Anlage 1)

Eine Auswertung vorliegender Daten des WSA zum Bootsverkehr auf der Weser

Zahlreiche Gesprache u. a. mit Betreibern von Wassersporteinrichtungen, dem WSA u. v. m.

Gewadsser- und Landschaftsausstattung

Starken

>

>

>

Weite, ruhige Gewésserlandschaft mit vgl. wenig Larmpotenzial land- und wasserseitig
Reizvoller Gewasserverlauf mit wenig Begradigungen bzw. vielen Kurven
Funf landschaftlich reizvolle Altarme der Weser ohne Berufsschifffahrtsverkehr

Vgl. einfache Befahrbarkeit fir motorisiertes Wasserwandern (wenig Untiefen, vgl. geringe

Stromung, gesicherte Wasserstande)

V. a. im ndrdlichen Bereich viele Naturstrande, auf langeren Abschnitten gute Sichtachsen

durch niedrige Deiche

Uberwiegend geringes Konfliktpotenzial mit Naturschutz, durch Klassifizierung als

Bundeswasserstrale keine Befahrenseinschrankungen

Vernetzung mit Uberregionalem Gewassersystem in Norddeutschland, attraktive

Transitstrecke zur Nordsee (Bremen und Hamburg)

Nebenflisse mit touristischer Attraktivitat fiir das muskelbetriebene Wasserwandern:
Steinhuder Meerbach, GroRe Aue und Alte Aller

Kiesabbaufolgelandschaft mit touristischen Nutzungsmdoglichkeiten

Schwachen

>

Konfliktpotenzial Sportbootschifffanrt mit Berufsschifffahrt, Attraktivitatsverlust fur die
Sportbootschifffahrt durch weiter zunehmenden Berufsschifffahrtsverkehr aufgrund des

geplanten Ausbaus der Mittelweser fiir Grof3schiffe

Fur Kanuten nur stromabwarts befahrbar (Ausnahme Altarme und Schleusenkanéle), nicht
flr ungelibte Kanuten geeignet aufgrund des Gefahrdungspotenzials durch Berufsschifffahrt

(Ausnahme Altarme)

© 2008 PROJECT M GmbH
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3.2

Teilweise monotoner Uferverlauf und einténiges Landschaftsbild
Wenig naturnahe Uferbereiche — vgl. geringes unmittelbares Naturerlebnis

Eingeschrankte Durchlassigkeit, teilweise langere Wartezeiten durch sechs Schleusen
(Schleusungen fur Sportboote erfolgen in der Regel nur im Zusammenhang mit der
Berufsschifffahrt)

Eingeschrankte touristische Nutzungsmaéglichkeiten der entstehenden Kiesseen durch
Naturschutz und wasserfachliche Belange

Naturschutzfachliche Einschrankungen vor allem im Gebiet Petershagen verhindern bislang
wasserseitige ErschlieBung der Anrainerorte

Wassertouristische Infra- und Angebotsstruktur

Starken

>

Entlang der Mittelweser Basisinfrastruktur zum Anlegen in den meisten Anrainergemeinden

vorhanden
Punktuell zentrale Servicemerkmale vorhanden (Ver- und Entsorgung mit Strom und Wasser)

Mit Ausnahme von Dérverden alle Wehre an den Seitenarmen durchléssig fir Kanuten

(Bootswagen usw.)
Viele engagierte Wassersportvereine mit grundsatzlicher Offnung fiir Gaste
Gewasserbefahrung durch Fahrgastschifffahrt ab Nienburg, Verden und Minden

Zahlreiche Campingplatze in unmittelbarer Weserndhe (Anzahl ?), gute Ausstattung mit
Ubernachtungsmdglichkeiten auch durch die Wassersportvereine

Mehrere geeignete Slipstellen entlang der Mittelweser (ehem. Nato- oder Faéhrrampen)
Gute Radwegeausstattung v. a. Weserradweg entlang der Weser

Kanugerechte Infrastrukturausstattung auf ca. erstem Drittel des Steinhuder Meerbachs
(ausgehend vom Steinhuder Meer)

Schwachen

>

Keine durchgéngig wasserseitige Erschlielung, d. h. nicht alle Anrainerorte sind auch vom
Wasser aus erreichbar (v. a. Petershagen und Ortsteile). Dies gilt sowohl fir motorisierte

Sportboote, als auch Kanus sowie Fahrgastschiffe (Genaueres siehe Gliederungspunkt 3.1.2)

Bedeutende kulturelle Sehenswirdigkeiten mit Gewdasserlage wie das Industriemuseum
Glashutte Gernheim nicht von der Wasserseite zugangig

© 2008 PROJECT M GmbH
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3.3

Kaum zentrumsnahe Anleger fir Kurzzeitlieger (stundenweise Ortsbesichtigungen,

Versorgungen)

Qualitative und quantitative Infrastrukturdefizite — nicht nutzergerechte Anlegesituationen
(veraltete Steganlagen, fehlende Servicemerkmale, fehlende Liegeplatzkapazitéaten fur

Gastlieger)
Haufig wenig attraktive Gestaltung der wassertouristischen Empfangsraume

Keine wasserseitige Beschilderung, haufig unklare Situation, ob und wo Anlegen méglich.
Keine Informationen fir Wassertouristen zum touristischen Umfeld an den wassertouristisch

relevanten Empfangsraumen (Infotafeln).

Viele Wassersportanlagen sind landseitig schwierig zu finden (keine Ausschilderung im

Rahmen der touristischen Leitsysteme)
Keine ausgewiesenen Ein- und Ausstiegsstellen flr slipfahige Boote und Kanus

Kleinteilige Anbieterstruktur, geringe Angebotsbreite und —vernetzung, z. B. keine

Kanuvermietung an der Weser oder Nebenflissen

Zu geringe Vernetzung mit landseitigen Angeboten, z. B. keine Kombiangebote mit
Weserradweg (Rad & Boot)

Schwierige Tanksituation: keine Wassertankstelle oder Anleger nahe landseitiger Tankstellen
Geringe Gastronomieausstattung an der Weser bzw. in unmittelbarer Wesernahe

Fehlende Infrastruktur zum Kanuwandern auf der GroRen Aue (Konzept liegt vor) und Teilen
des Steinhuder Meerbachs. Dadurch auf beiden Fliissen keine kanugerechte Verbindung mit

der Weser.

Innenmarketing und Vermarktung

Starken

>

Handlungsbedarf zur ErschlieBung wassertouristischer Potenziale durch Mittelwesertouristik,
Anrainerkommunen und Landkreis erkannt. Ortsiibergreifende Akzeptanz zur Optimierung
der Situation.

Hoher Bekanntheitsgrad der Weser

Grundlegende Informationen zu Aktivitaten auf und am Wasser durch die Mittelweser

Touristik im Rahmen Internetauftritt und Printprodukte

© 2008 PROJECT M GmbH
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Schwachen

» Geringe und auch keine aktuelle Informationsvermittlung zum Wasserwandern auf der Weser

(motorisierte und muskelbetriebene Sportbootschifffahrt)

» Bislang geringe Vermarktung Wassertourismus auf allen Ebenen (Regions- und Ortsebene)

» Fehlende Vorstellungen zu den wassertouristischen Entwicklungsmoglichkeiten in den

Anrainerorten

» Kaum dberortliche Abstimmung zum Wassertourismus (Kommunen, Anbieter, MW Touristik,
WSA, Naturschutz)

3.4  Standortanalyse

Im Folgenden werden die wassertouristisch relevanten Standorte entlang der Mittelweser mit

Grobdarstellung des aktuellen Entwicklungsstandes aufgelistet :

Ort Anlegesituation
Dreye Ort Stadtnaher Weserarm derzeit ohne geordnete Anlegemdglichkeit fir
km 356 motorisierte Sportboote und Kanus. Anlegemdglichkeit fur Fahrgastschiffe.

Bereich wird derzeit aufgrund von Hochwasserschutz-maRnahmen
umgebaut.

Dreye/ Wieltsee
km 355

Wieltsee mit sechs Vereinsanlagen. Alle Vereine bieten Gastliegeplatze fur
Boote bis 14 Meter, Strom und Wasser am Steg sowie Sanitaranlagen.

Horstedt
km 346,5

Campingplatz mit zahleichen Kleinstegen fir Anwohner (Dauercamper)

Achim Uesen
km 341

Marina Achim Nordufer, moderne Schwimmsteganlage fur Sportboote bis
ca. 11 Meter mit angrenzendem 4 Sterne Hotel. Unklare Situation fir
Gastlieger, nur kleines, kaum lesbares Hinweisschild. Keine nutzergerechte
Anlegesituation fur Kanuten (unklar wo, kein Steg oder Kanutreppe). Keine
Anleger fur Fahrgastschifffahrt. Derzeit ist das Anlegen nur fiir Schiffe mit
Bugbriicke mdglich. Insgesamt attraktives Geldnde, aber Gestaltungsdefizite
Parkplatz und Weg zur Weser.

Thedinghausen
(Achim) km 341

Steganlage vom BSV Achim Thedinghausen, mehrere Gastliegeplatze fur
Boote bis 12 Meter. Strom, Wasser, Sanitaranlagen.

© 2008 PROJECT M GmbH
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Ort Anlegesituation

. Keine Anlegestelle fiir Sportboote sowohl Motorboote als auch Kanuten.
Achim Baden
km 339 Attraktiver Badestrand gegentiber auf der anderen Weserseite. Ehemaliger

vorhandener Anleger fir Fahrgastschifffahrt wurde aufgrund fehlender
Nutzung zuriickgebaut.

Campingplatz

Steganlage am Campingplatz vom Wassersportverein. Nur fir kleine Boote
bis 7 Meter. Keine nutzergerechte Anlegesituation fir Kanuten. Anzahl

Alte Weser ) i ) i )
Drosselhof km Gast!u.e.geplatze r\lcht ausreichend. Gute Versorgung durch Campingplatz
334 (Altarm) (Sanitér, Gaststatte).

Intschede Einzelstege von zwei Vereinen auf beiden Uferseiten. Sliprampe und

Alte Weser 329 Anlegemdglichkeit fur Fahrgastschifffahrt (kein Anleger, nur Bugbriicke) am

noérdlichen Ufer vor Wehr. FUr Kanuten Bootswagen zur Passierung des
Wehrs.

Ritzenbergen
km 325

Private Steganlage bis 6 Meter. Ort liegt nicht unmittelbar an der Weser

Nordlich kurz hinter Abzweig Aller Sliprampen.

Grol3 Hutbergen
km 322

Ort etwas entfernt von Weser, keine wasserseitige Erschlieung, zwei kleine
Hafenbecken ohne Anlegestelle.

Keine ausgewiesene Anlegestelle, aber fiir Kanus Einsetzmdglichkeiten mit

srlrfd3216 Pfad zum hibschen Dorf. Insgesamt attraktives landliches Umfeld und
schones Ortsbild.

Dérverden Attraktiver Hafen des WSV Dérverden auf Insel mit ausreichenden

km 308 Liegeplatz-kapazitaten fur Gastlieger bis max. 15 Meter Léange. Strom und
Wasser vorhanden. Lage etwa 1 km zum Ortskern mit Versorgungs-
einrichtungen. Im Ort Steganlage fur Fahrgastschiffe. Bislang einziger
Standort an Mittelweser mit Ausschilderung durch Gelbe Welle. Im Ortskern
keine speziellen Anleger fir motorisierte und muskelbetriebene Sportboote.
Wehr Altarm nicht passierbar, da keine Bootsschleppe oder geordnete
Umtragemaoglichkeit.

Barme Gaststéatte Weserlust mit kleinem Anleger fir motorisierte Sportboote.

km 305 Geringe Liegeplatzkapazitat und fir Kanuten aufgrund des
Hohenunterschieds nicht nutzbar. Aufgrund des Gefélles und Steinschittung
kénnen Kanuten nicht am Standort anlegen. Etwas flussaufwérts ehemaliger
Bundeswehrhafen ohne wassertouristische Nutzung.

Hoya In direkter Ortslage kein Anleger fiir Sportboote. Am Ostufer Anleger flr

km 298 Fahrgastschiff. In siidlicher Ortslage Hafen des WSV Hoya. Schdne Anlage

mit guten Serviceeinrichtungen, aber nur begrenzte Liegeplatzkapazitaten
fur Gastlieger, v. a. grolRere Boote.

© 2008 PROJECT M GmbH
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Ort

Anlegesituation

Schweringen

Keine direkte Weseranbindung des Ortes, aber Fahrverbindung und

km 289 Sliprampe.
Drakenburg In der Ortslage am Wehr keine wasserseitige ErschlieBung (Anlege-
km 277 mdoglichkeiten), weder fir Sport-boote noch Fahrgastschiffe. Wehr ist fur
Kanus durch Bootsgasse passierbar. Anlegemaoglichkeiten flr Sportboote
und Fahrgastschiff nur am Campingplatz ca. 1,5 km vom Ort entfernt. Fur
fuBlaufige Besichtigung des Ortes zu grol3e Entfernung.
Einzige gewerbliche Marina entlang der Mittelweser zwischen Achim und
Mehlbergen
km 275 Minden. Ausreichende Liegeplatzkapazitaten fir motorbetriebene Boote
auch tber
10 Meter Lénge. FUr Kanuten derzeit keine nutzergerechte Anlegesituation.
Nienburg Zentrumsnahes Hafenbecken mit dlteren Steganlagen des Kanuvereins,
km 268 Toiletten und Vereinsgaststatte. Gastliege-Kapazitaten haufig nicht

ausreichend (Motorboote). Insgesamt sehr veraltete Anlage, dadurch auch
Beeintrachtigung des Gesamteindrucks des Gelandes .

Anleger Fahrgastschiff auf westlicher Weserseite an Kaimauer.

Leeseringen

Keine wasserseitige Erschlielfung. Fur Ein- und Ausstieg Kanu Nutzung alte
Fahrrampe moglich, allerdings Situation wenig nutzergerecht (Steine).

km 260
Liebenau Gewerbestandort ohne wasserseitige Erschlielung fur Sportboote. Im
km 256 stidlich anschlieBenden 6ffentlichen Bereich Rastplatz mit Treppenzugang
zum Wasser, allerdings ohne Anleger.
In Ortsnahe (Weserbrticke) keine Anlegemdglichkeiten fiir Sportboote und
Landesbergen
km 249 Fahrgastschiffe. Stidlich des Ortes bei km 249 Steganlagen des WSV
Landesbergen mit begrenzten Kapazitaten fr motorisierte Schiffe. Schone
Anlage mit der Moglichkeit zum Campen fiir Wasserwanderer. Etwas
noérdlich vom Verein Sliprampen sowie Anleger der Fahrgastschifffahrt.
Stolzenau Sehr begrenzte Anzahl an Liege-platzen fir Sportboote am Camping-platz.
Kkm 243 Keine Gastliegeplatze, dadurch ist Stolzenau derzeit fir motorisierte
Wasserwanderer nicht erreichbar. Kanuwanderer kdnnen Vereinsgelande
Kanu- und Ruderklub nutzen. Fahrgastschiffe kdnnen an der Kaimauer am
neu entstandenen Wohnmobilstellplatz anlegen.
Am Wehr kein Anleger fiir Sport-boote. Attraktiver Zielort Schltssel-burg ist
Hoppenberg /

Schlusselburg

fur Wasserwanderer mit Motorboot daher nicht erreichbar.
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Alter Weserarm
km 214

Ort Anlegesituation

km 237 Anlegemdglichkeit nur fir Kanuten im Zusammenhang mit Bootsgasse am
Wehr. Sudlich des Wehrs in Hoppenburg Vereinsgelande Wassersportverein
mit geringen Liegeplatzkapazitaten.

Heimsen Einzelstege des ortsansassigen Wassersportvereins ohne Gastliegeplatze.

km 234 Damit schlechte wasserseitige Erschlielfung des Ortes sowohl fur
motorisierte Wasserwanderer als auch fiir Kanuten.
Keine wasserseitige Erschlieffung.

llverse

km 229

Buchholz Direkte Gewdasseranbindung aber ohne wasserseitige ErschlieBung.

km 228 Wesernahe Gaststatte ist wasserseitig nicht erreichbar.

Windheim Keine wasserseitige Erschliefung, weder fiir Motorboote noch fiir Kanus und

km 222 Fahrgastschiffe. Aus- und Einstieg fir Kanus im Féhrbereich zwar mdéglich,
aber wenig nutzergerecht.

; Keine wasserseitige Erschliefung weder fiir muskel- und motorbetriebene

Ovenstadt

km 216 Boote noch fiir Fahrgastschiffe. Industriemuseum Glashitte Gernheim
dadurch nicht fur Bootsfahrer erreichbar.
In der Ortslage keine Anlege-mdglichkeiten fur Fahrgastschiffe und

Petershagen

motorisierte Sportboote. Fir Kanuten seit 2008 ortsnaher Anleger
(Schwimmsteg) nahe Schloss. Fur Fahrgastschiffe und motorisierte
Sportboote Anlegemdglichkeit stidlich des Ortes am Hauptarm der Weser.
Dort attraktive Empfangssituation (angelegter Rastplatz) und gute
Anlegesituation, allerdings tiber zwei km vom Ortskern entfernt.

Lahde
km 214

Ausreichende und nutzergerechte Anlegesituation am Yachthafen Lahde auf
dem Gelande des Campingplatzes fiir Boote bis 10 Meter (fir Kanus weniger
geeignet). Gute Versorgungssituation durch Campingplatz.

© 2008 PROJECT M GmbH
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3.5 Wassertouristische Nachfrage

Eine genaue Ermittlung der wassertouristischen Nachfrage ist aufgrund fehlender Daten nicht
moglich. Gleichwohl lasst sich anhand der Schleusenstatistik und der im Rahmen des Projekts
durchgefihrten schriftlichen Befragung der Wassersporteinrichtungen ein ungeféhres Bild Gber die
wassertouristische Nachfrage zeichnen.

Bei der folgenden Schleusenstatistik des WSA ist zu beachten, dass die Zahl der Schleusungen nicht
identisch mit der Anzahl der Sportboote ist, da in der Schleusenstatistik sowohl Berg- als auch
Talschleusungen erfasst sind. Da eine unbekannte Anzahl an Booten aber die Schleusen nur einmalig
passiert (Ruckfahrt Gber Elbe, Ems oder anderes Gewasser), ist eine verlassliche Einschatzung der
Bootszahl nicht méglich. Die folgende Schleusenstatistik von den 6 Schleusen entlang der Mittelweser
macht deutlich, dass mit Ausnahme der Schleusen Drakenburg und Schliisselburg an allen Schleusen
in den letzten Jahren eine leicht riicklaufige Entwicklung zu verzeichnen ist.

Anzahl der geschleusten Kleinfahrzeuge
3.000
2.500
2.000 —— Petershagen
—— Schlisselburg
Landesbergen
1.500 =
Drakenburg
—— Dorverden
1.000 — Langwedel
500
0
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Daraus lasst sich aber nicht die Schlussfolgerungen ziehen, dass die Nachfragegrenzen im
Bootsverkehr bereits erreicht sind, denn die Zahlen wurden trotz der vielen Unzulénglichkeiten in der
Infra- und Angebotsstruktur und mit einer sehr begrenzten Vermarktung erreicht.

Erkenntnisse lassen sich auch aus der Befragung der Wassersporteinrichtungen entlang der
Mittelweser ziehen. Diese sind zwar im wissenschaftlichen Sinne nicht reprasentativ, da aber
immerhin 71% aller ermittelten Einrichtungen geantwortet haben, lassen sich gesicherte Tendenzen
erkennen. Abweichend zur Schleusenstatistik verzeichnen fast drei Viertel aller Wassersportanlagen
eine gleich bleibende Entwicklung, immerhin ein Viertel hat ein Wachstum bei den Gastliegern zu
verzeichnen. Der vermeintliche Widerspruch zur Schleusenstatistik erklart sich méglicherweise durch
eine ricklaufige Entwicklung der regionalen Nachfrage. Viele Vereine bemerken in zunehmendem
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Male die steigenden Energiekosten bei den Mitgliedszahlen und/oder auch durch eine geringere

Ausflugsintensitéat der Mitglieder (weniger Bootstouren).

73%

Nachfrageentwicklung der Gasteanlieger in den letzten 3

Jahren

0% 9o

18%

0O deutlich gestiegen
W gestiegen

O gleich bleibend

0O gefallen

Immerhin gut die Halfte der Betreiber erwartet eine hthere Nachfrage fur die Zukunft, wie die

folgende Grafik zeigt.

36%

geschatzte Nachfrage durch

9%

55%

Bootstouristen/Gastanlieger fur die Zukunft

@ hoher
m stagnierend

O ricklaufig

Zur qualitativen Beurteilung der Nachfrage lassen sich aus der Befragung folgende Erkenntnisse

ziehen:

» Fast die Hélfte der Bootsnachfrage (49%) kommt aus dem regionalen Umfeld Mittelweser —

Bremen. Mit 12% kommt die nachfolgend groRte Gruppe aus den Niederlanden sowie mit 10%

von der Oberweser.
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» Etwa zwei Drittel der Bootsnachfrage ist dem Durchgangsverkehr zuzurechnen. Dafiir spricht
auch, dass die groRe Mehrheit der Gaste nur fir eine Ubernachtung bleibt.

3.6 Fazit Situationsanalyse

Insgesamt bestétigt die Situationsanalyse den auch in der Region vorherrschenden Eindruck, dass der
Wassertourismus bislang nur eine untergeordnete Rolle fiir die Tourismusregion Mittelweser spielt.
Sowohl in Bezug auf Nachfrage als auch Infra- und Angebotsstruktur ist die Mittelweser noch
L,wassertouristisches Entwicklungsland“. Vor dem Hintergrund der zahlreichen qualitativen und
quantitativen Defizite bei der Infrastruktur- und Angebotsausstattung wird auch die bisherige
Zuruckhaltung der Mittelweser Touristik bezliglich der Bewerbung des Wassertourismus verstandlich,
da eine offensive Vermarktung mit der jetzigen Infra- und Angebotsstruktur kontraproduktiv wére.

Gleichwohl ist die Situation nicht grundsatzlich negativ, sondern gibt durchaus Anlass zu Optimismus,
da vielerorts eine entwicklungsfahige Basis-Infrastruktur bereits vorhanden ist, auf der bei der
wassertouristischen Entwicklung aufgebaut werden kann. Hinsichtlich der Nachfragezahlen gilt es
auBerdem zu beriicksichtigen, dass diese trotz der Infrastrukturdefizite und ohne gezielte
Vermarktung zustande gekommen sind. Vor diesem Hintergrund kann berechtigt davon ausgegangen
werden, dass mit einer besseren Infrastruktur und einer gezielten Vermarktung weitere
Nachfragepotenziale erschlossen werden kdnnen. Dies wird, wie aus der Befragung ersichtlich wurde,
offensichtlich auch von vielen Wassersporteinrichtungen so beurteilt.

Unter dem Strich lautet das Zwischenfazit, dass der aktuelle wassertouristische Entwicklungsstand
nicht den eigentlichen Potenzialen entspricht. Wo konkret diese Potenziale liegen und wie hoch diese
ausfallen, wird im folgenden Gliederungspunkt ausftihrlicher untersucht.
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4 Potenzialanalyse

4.1  Regionale Potenziale

Neben einer ehrlichen Einschatzung der Ist-Situation ist eine realistische Beurteilung der
Entwicklungsmdglichkeiten eine unverzichtbare Grundlage, um fiir die Mittelweser realisierbare Ziele
und umsetzungsfahige Handlungsempfehlungen zur Entwicklung des Wassertourismus geben zu
kénnen.

Die Entwicklungspotenziale ergeben sich im Wesentlichen aus den vier folgenden Punkten:
1. Gewasservoraussetzungen
2. Landseitige Entwicklungspotenziale
3. Wettbewerbssituation
4. Marktbedingungen

Alle Aspekte werden im Folgenden im Hinblick auf ihre jeweilige Relevanz zur Mittelweser genauer
untersucht.

4.1.1 Gewadsserpotenziale Mittelweser und NebenflUsse

Pragendes Gewasser der Mittelweser ist - wie der Destinationsname schon vermittelt - die Weser. Mit
der Grofien Aue (westliche Weserseite), dem Steinhuder Meerbach (6stliche Weserseite) sowie der
Alten Aller zwischen Langwedel und Achim gibt es dartiber hinaus drei Zufliisse der Weser, die
grundsatzlich ebenfalls flr eine wassertouristische Nutzung in Frage kommen.

Perspektivisch ergeben sich weitere Entwicklungspotenziale aus den vielen Kiesabbaugebieten, die
sich in der gesamten Region verteilen, schwerpunktmafig im siidlichen Bereich zwischen Petershagen
und Nienburg. Da diese Potenziale aber frihestens mittelfristig, eher langfristig greifen, wird dieser
Bereich gesondert von der aktuellen Gewasserausstattung untersucht (Gliederungspunkt 4.1.2)

1. Mittelweser

» Durchgangig attraktiv fur motorisiertes Wasserwandern, vgl. einfache Befahrbarkeit, aber
Gefahrenpotenziale durch teilweise intensive Berufsschifffahrt

» Hohe Attraktivitat der Altarme fir Kanuten (Landschaftsbild, keine Berufsschifffahrt, in
Kombination mit Schleusenkanal Rundtourcharakter), Weser-Hauptarm nicht geeignet fur
ungeubte Kanuten, aber fur Kanuten mit Paddelerfahrung

» Hohe Eignung flr Fahrgastschifffahrt (anders als auf der Oberweser immer ausreichende
Wasserstande)

» Grundséatzliche Eignung fir Wassersportaktivitaten auf bzw. im Wasser wie Baden, Wasserski,
allerdings gerade fiir Baden haufig wenig einladende Gewasserfarbung. Insbesondere im
nordlichen Flussbereich gibt es zahlreiche Naturstrande.
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2. Grol3e Aue

» Keine Gewassereignung fir motorisiertes Wasserwandern (Gewassergrolie, -tiefe usw.). Far
Kanuten trotz einer in weiten Teilen erfolgten Begradigung grundsatzlich geeignet (familien-
und anfangerfreundlich, keine motorisierte Schifffahrt, keine schwierigen
Stromungsbedingungen), allerdings aufgrund diverser Hindernisse nicht durchgangig
befahrbar.

3. Steinhuder Meerbach

» Analog zur GrolRen Aue nicht fiir das motorisierte Wasserwandern geeignet, noch schmaler als
die Grol3e Aue. Fiir Kanutouren ebenfalls grundséatzlich geeignet, zu gut einem Drittel wurde
die Durchgangigkeit verbessert, indem an den Hindernissen Ein- und Ausstiegspunkte
geschaffen wurden. Bis zur Einmindung in die Weser bei Nienburg aber nicht befahrbar
aufgrund diverser Hindernisse und zum Teil starker Verkrautung.

4. Alte Aller

Befahrensverbot fiir motorisierte Schiffe. Im Vergleich zur Grofen Aue und zum Steinhuder
Meerbach viel naturnéher, daher auch attraktiv fir Kanuten, zumal leicht befahrbar. Auf der
anderen Seite ist das Gewasser naturschutzfachlich besonders sensibel und damit eine
unreglementierte Befahrung nicht méglich. Vor diesem Hintergrund erfolgte eine
Vereinbarung zwischen Anbietern und Naturschutz, die vorsieht, dass das Gewasser nur im
Rahmen geflihrter Touren befahren werden darf. Eine intensive Bewerbung durch die
Tourismusorganisationen fiir Individualpaddler ist daher nicht méglich.

Fazit Gewasserpotenziale:

Aus den Gewasservoraussetzungen in der Mittelweser ergeben sich Potenziale flir das motorisierte
Wasserwandern, die Fahrgastschifffahrt (Weser) und das muskelbetriebene Wasserwandern
(Nebenflusse, Altarme der Weser sowie eingeschrankt auf den Hauptarm der Weser). Wahrend die
Gewasserpotenziale flr das Kanuwandern sich auf die Region beschranken (nur wenige Kanuten
paddeln von der Oberweser weiter in die Mittelweser) ergeben sich flr das motorisierte
Wasserwandern Potenziale aus der Verbindung mit den angrenzenden Gewaéssern. Die Mittelweser ist
zentraler Bestandteil von zwei langeren Rundtouren durch Norddeutschland (Mittelweser-
Kustenkanal-Dortmund-Ems-Kanal-Mittellandkanal sowie Mittelweser-Elbe-Weser-Schiffahrtsweg-
Elbe-Elbe-Seitenkanal-Mittellandkanal). Potenziale ergeben sich dariiber hinaus aus der
Verbindungsfunktion zur Nordsee flr Bootswanderer von der Oberweser und auch NRW als attraktive
Alternative oder Ergénzung zum Dortmund-Ems-Kanal. Der vorgesehene Ausbau der Mittelweser fir
die Berufsschifffahrt ist zwar fur die wassertouristische Entwicklung nicht férderlich, fihrt aber nicht
zu einer substanziellen Verschlechterung der Gewasserpotenziale.

Entlang der Weser sind dartber hinaus Entwicklungspotenziale auch fur Erholung/Urlaub am Wasser
zu erkennen. Dies sollte aber touristisch nicht Gberbewertet werden, da weder die landschaftlichen
noch gewasserseitigen Potenziale eine tiberdurchschnittlich hohe Attraktivitat fur eine intensive
touristische Nutzung aufweisen und viele Teilbereiche Uber keine besonders gute Verkehrsanbindung
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verfiigen. Dies zeigt auch die Campinglandschaft in der Region, die in erster Linie durch Dauercamper
und weniger durch Urlauber gekennzeichnet ist. Gleichwohl sind abhéngig von den spezifischen
Mikrostandortvoraussetzungen Entwicklungspotenziale im Bereich Urlaub am Wasser zu erkennen.
Die zahlreichen Wasserskimdoglichkeiten, die es zwischen Minden und Bremen an der Weser gibt, sind
fur den Tourismus kaum relevant, sondern allenfalls als Nischen- und Zusatzangebot fiir einen
begrenzten Nachfragekreis attraktiv. Die Nutzung erfolgt Gberwiegend durch Naherholer. Andere
wasserseitige Nutzungsformen wie das Segeln oder das Rudern sind touristisch ebenfalls zu
vernachléssigen. Fur das Segeln bietet die Weser schwierige Bedingungen, auch wenn punktuell das
Segeln durchaus méglich ist. Aufgrund ihrer Gewésserbreite ist die Weser fiir den Rudersport
geeignet, was auch durch die vier Rudervereine entlang der Mittelweser deutlich wird. Die daraus
resultierenden touristischen Potenziale sind allerdings eher geringer einzuschatzen.

4.1.2 Kiesabbaufolgelandschaft

In der Mittelweserregion befindet sich Deutschlands grof3tes Kiesabbaugebiet. Dadurch entsteht eine
neue, grolRe Gewasserlandschaft, die allerdings nur zu einem kleinen Teil miteinander oder mit der
Weser verbunden ist.

Durch die GFL Planungs- und Ingenieurgesellschaft wurden im Rahmen einer gréReren Untersuchung
»Wasserlandschaftspark Nienburger Wesertal“ 2001 die damit verbundenen Nutzungspotenziale
genauer untersucht. Dabei wurden sechs Gebiete definiert:

1. Zwischen Kleinenheerse und Musleringen im stdlichen Bereich
2. Rund um Stolzenau

3. Zwischen Landesbergen und Leeseringen

4. Rund um Nienburg

5. Bereich zwischen Drakenburg und Hoya

6. Bereich zwischen Hoya und Alveser See

Das Konzept bildet die Grundlage fur die Festlegung von Nutzungsschwerpunkten Naturschutz und

Erholung durch die Regionalplanung bzw. Fachbehdrden wie Naturschutz- und Wasserbehorden.

Nach Gesprachen mit den zustandigen Fachbehdrden und aus tourismusfachlicher Sicht lassen sich

folgende Erkenntnisse fur die wassertouristischen Entwicklungspotenziale ziehen:

» Die seinerzeit kalkulierten Zeithorizonte verschieben sich zum Teil iber mehrere Jahre nach
hinten. Die Entwicklungspotenziale sind damit langfristiger Natur (2020 bis 2050) und vor
diesem Hintergrund mit vielen Unsicherheiten behaftet. Dies macht eine konkrete Beplanung zum

jetzigen Zeitpunkt sehr schwierig.

» Die entstehenden Seen sind grundsatzlich fur wassersportliche Aktivitaten geeignet. Ob damit
groBere Potenziale flr den Wassertourismus verbunden sind, muss aber fur die Mehrheit der
Gewasser in Frage gestellt werden. Die Potenziale der Gewasser liegen in erster Linie in der
Naherholung. Dies gilt insbesondere fiir die vielen Einzelseen ohne Verbindung untereinander
oder zur Weser. Eine tourismusintensive Folgenutzung mit groReren Ubernachtungs- und
Freizeiteinrichtungen ist auch in anbetracht der ungtinstigen Verkehrslage und des insgesamt
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wenig spektakularen touristischen Umfeldes eher unwahrscheinlich. Touristische Potenziale mit
Uberregionaler Ausstrahlung sind nur fir die Bereiche erkennbar, die einen Zugang zur Weser
besitzen und untereinander vernetzt werden kénnen, d. h. damit auch grof3flachig entwickelt

werden kdnnen.

Aufgrund naturschutzrechtlicher Anspriiche, wasserwirtschaftlicher Zwéange und regelmaRigem
Hochwasser kommen viele Gewasserflachen fur eine intensive touristische Folgennutzung nicht in
Frage. Dies betrifft vor allem den eigentlich touristisch sehr attraktiven Bereich nérdlich von
Stolzenau, der aufgrund naturschutzrechtlicher Regelungen allenfalls punktuell fir
Naherholungszwecke entwickelt werden kann (Kloster Schinna). Die Idee des Konzepts
Landschaftspark, eine spezielle Kanuroute durch die neu entstehende Gewasserlandschaft zu
flhren, hat aus touristischer Sicht zunéchst viel Charme. Die Umsetzungspotenziale sind aber
abhangig von dem Aufwand, der fur die Schaffung der dazu notwendigen Voraussetzungen
erforderlich ist. Dies betrifft in erster Linie eine hohe Durchgangigkeit, d. h. mdglichst wenig
Hindernisse, die ein Umtragen erforderlich machen. Sofern z. B. aufgrund mehrerer Stra3en ein
haufiges Umtragen erforderlich ist, verliert die Strecke deutlich an Attraktivitat und ist damit
kanutouristisch nur sehr bedingt vermarktungsfahig. Bei einer evtl. spateren Streckenplanung ist

dies unbedingt zu bertcksichtigen.

Unter Berticksichtigung der Gewasserattraktivitat und geringer naturschutzrechtlicher
Restriktionen sind touristische Gewasserpotenziale fr Urlaub am und auf dem Wasser in der
Kiesabbaufolgelandschaft nur noch im stidlichen Bereich zwischen Kleinheese und Musleringen
sowie zwischen Landesbergen und Estdorf/Leeseringen zu erkennen. Der suidliche Bereich weist
allerdings deutlich schlechtere Entwicklungspotenziale auf, da zum einen eine Verbindung zur
Weser nur schwer realisierbar sein dirfte und zum anderen der Bereich in Bezug auf
Lage/Erreichbarkeit nicht gut aufgestellt ist. AuBerdem ist das touristische Umfeld nur sehr
bedingt attraktiv. Ein anderes Bild ergibt sich fiir den weiter nérdlich liegenden Bereich zwischen
Landesbergen und Leeseringen. Dort besteht nicht nur die Mdglichkeit von zwei Verbindungen zur
Weser, sondern auch die grof3flachige Entwicklung mit Hochbauten, da gut die Halfte dieses
Bereichs aullerhalb des Hochwassergebietes liegt. Das touristische Umfeld mit dem nahen
Nienburg und hiibschen Estorf und derzeit bereits zwei Naturbadern im direkten Umfeld ist
zudem deutlich attraktiver. Mit der Fertigstellung der B6 ist dieser Bereich auRerdem zukiinftig

schnell aus dem Ballungsraum Hannover erreichbar.

Fazit:

Bei realistischer Betrachtungsweise diirfen die touristischen Potenziale der Kiesabbaufolgelandschaft

nicht Gberschéatzt werden. Zudem ist die zeitliche Perspektive noch mit vielen Unsicherheiten behaftet.

Nachfragepotenziale fur die meisten Gewasser, fur die eine Erholungsnutzung grundséatzlich maéglich

ist, liegen in der Naherholung sowohl in Form naturverbundener Aktivitaten als auch durch die

Ansiedlung einzelner Freizeit- und Gastronomieeinrichtungen. GroRere touristische Potenziale sind

nur fir den Bereich zwischen Landesbergen und Leeseringen zu erkennen, allerdings in sehr

langfristiger Perspektive. Die Region sollte aber bereits heute die touristischen Anspriiche

gegenuber anderen Nutzungsformen dort sicherstellen.
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4.1.3 Landseitige Entwicklungspotenziale

Ein wichtiger Einflussfaktor fur die wassertouristische Attraktivitat der Mittelweserregion ist das
Attraktivitatspotenzial fir Landgénge. Dies gilt — wie aus verschiedenen Studien bekannt ist — vor
allem fur Wasserwanderer mit dem Motorboot, fur die die Qualitat des Landgangs ein sehr wichtiges
Argument bzw. Reisemotiv darstellt. Dazu zéhlen nicht nur die Versorgungsmaglichkeiten (Einkaufen
usw.), sondern auch die Besichtigung von attraktiven Anrainerorten bzw. von (kulturellen)
Sehenswiurdigkeiten.

Auch fur Kanutouristen spielen Landgénge eine Rolle, allerdings in Bezug auf ein touristisches
Besuchsprogramm nicht in der Dominanz wie bei Wasserwanderern mit dem Motorboot. Im
Vordergrund steht starker die Rast- und Versorgungsfunktion. Anders als beim motorisierten
Wasserwandern beschrankt die individuelle Kondition die Etappenlange. Im ldealfall sollten Kanuten
zum Rasten spéatestens nach einer Stunde Kanu fahren anlegen kénnen. Dies kann, muss aber nicht
notwendigerweise in einer Ortschaft sein. Erfahrungen zeigen, dass naturnahe Rastplatze in der Natur
bei vielen Kanuten sehr beliebt sind. Damit verbunden sind allerdings h&ufig Probleme/Nachteile fur
die Betreibung.

Die landseitigen Entwicklungspotenziale fur die Mittelweserregion fallen lokal sehr unterschiedlich
aus. Mit der Stadt Nienburg und in etwas abgeschwéchter Form auch fur die Stédte Hoya und Achim
gibt es drei ,,Leuchttirme* mit hoher touristischer Attraktivitat ergdnzt durch weitere
Anrainergemeinden mit einzelnen Attraktionen fiir Landgange. Mit dem Industriemuseum Glashutte
Gernheim gibt es eine Kultureinrichtung mit tberregionaler Ausstrahlung. Kanuten, die naturnahe
Rastpléatze favorisieren, finden in den kleineren Anrainerorten landschaftlich schéne Standorte,
allerdings ohne jegliche Infrastrukturausstattung.

Fazit:

Grundsatzlich bietet die Mittelweserregion ein attraktives Potenzial fir Landgéange. Dies gilt umso
mehr, als die nahen Stadte Verden (Aller) und vor allem die tUiberregional ausstrahlenden Stadte
Bremen und Minden in direkter Nachbarschaft attraktiver wassertouristischer Zielorte liegen, die fur
die wassertouristische Vermarktung der Mittelweser positiv genutzt werden kénnen. Aufgrund der
zum Teil fehlenden wasserseitigen Erschlielung sind allerdings die landseitigen Potenziale derzeit
nicht optimal nutzbar. Dies gilt im besonderen Mal3e fur das studliche Tor zur Mittelweser, die Stadt
Petershagen mit ihren vielen attraktiven Ortsteilen, die vom Wasser aus zum Uberwiegenden Teil nicht
oder nur schlecht erreichbar sind (gilt fir Motorboote, Fahrgastschifffahrt und Kanu). Damit verliert
die gesamte Mittelweserregion derzeit ein erhebliches Attraktivitatspotenzial flr den
Wassertourismus.
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4.1.4 Wettbewerbssituation

Allein die Beurteilung der Gewasserpotenziale gibt nur beschrankt Auskunft Giber die Entwicklungs-
potenziale. Selbst wenn man Uber attraktive Gewasservoraussetzungen verfugt, kann damit ein nur
begrenzter wassertouristischer Nutzen verbunden sein, wenn ndmlich Wettbewerber noch Gber
deutlich bessere Voraussetzungen verfligen. Eine ehrliche Einschatzung der Entwicklungspotenziale
setzt daher immer auch eine Beurteilung der Wettbewerbsposition voraus.

Motorisiertes Wasserwandern

Aufgrund der zentralen Lage bzw. guten Einbindung in das Gewdssersystem Norddeutschlands (kein
Sackrevier), der vgl. einfachen Befahrbarkeit und der attraktiven Gewésserstruktur (keine langen
geraden, monotonen Strecken wie auf den kanalisierten Gewassern) hat die Mittelweser im Vergleich
zu anderen Fluss- und Kanalgewéssern in (Nord)Deutschland eine gute Wettbewerbsposition.

Im Vergleich zu den Gewassersystemen Ostdeutschlands (Mecklenburg-Vorpommern und
Brandenburg) besitzt die Mittelweser allerdings eine deutlich schlechtere Wettbewerbsposition sowohl
hinsichtlich Gewasserlange als auch Gewasserattraktivitit sowie Natur und Landschaft. Vorteile hat
die Mittelweser hier allenfalls durch die schnelle Erreichbarkeit fir Bootsurlauber aus NRW und den
Niederlanden.

Kanutourismus

Vor dem Hintergrund der begrenzten Gewasserattraktivitat fir das Kanuwandern besitzt die
Mittelweser einschliel3lich der Nebenflisse im Kanutourismus eine nur unterdurchschnittliche
Wettbewerbsposition. Sowohl die Oberweser als auch die Heidefltsse im weiteren Umfeld sind
etablierte Kanureviere mit sehr attraktiven Gewasserbedingungen und guter Infrastruktur- und
Angebotsausstattung. Uberregionale Nachfragepotenziale sind daher im Kanutourismus nicht oder
nur in einem sehr geringen Umfang zu erwarten. Chancen fur eine tberregionale Ausstrahlung sind
allenfalls in der Entwicklung von Rundtouren durch die Kombination der Altarme mit
Schleusenkanélen erkennen, da Rundtouren zum einen fur Kanuten einen sehr hohen Reiz haben und
es zum anderen deutschlandweit nur wenige Rundtouren gibt. Voraussetzung hierfir ist aber eine
hohe Durchlassigkeit der Schleusen durch Bootsgassen oder Bootswagen wie dies an der Schleuse
Dorverden bereits moglich ist. Auch wenn das gemeinsame Schleusen mit Grof3schiffen bei
entsprechender Vorsicht nicht geféhrlich ist, wirkt die Situation in der Schleusenkammer vor allem fur
eher unerfahrene Kanuten bedrohlich. Die Vermarktungsféhigkeit ist damit begrenzt.

Die kanutouristischen Potenziale der Mittelweserregion liegen daher vornehmlich in Tagestouren auf
der Mittelweser (v. a. Altarme) und den Nebenflissen. Nachfragepotenziale daftir ergeben sich aus den
zunehmenden Gewasserregulierungen der Heidefllsse, die dazu fiihren, dass sich Nachfrage auf
andere, weniger befahrene Flusse verlagern wird. Davon kdénnen auch die Gewasser der Mittelweser
profitieren.
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Urlaub am Wasser

Fur Urlaub am Wasser sind fur die Mittelweserregion mit der jetzigen Gewasserstruktur keine
Wettbewerbsvorteile erkennbar. Vorhandene Potenziale im Zusammenhang mit der Weserlage
relativeren sich deutlich im Wettbewerb mit Gewasserregionen, deren Gewasserstruktur vielseitiger
und naturverbundener ist wie z. B. Mecklenburgische Seenplatte mit einem attraktiven Gewassermix
aus FlieBgewassern und Seen. Nachteilig wirken sich auflierdem die vgl. schlechte Erreichbarkeit und
das insgesamt wenig spektakulare touristische Umfeld aus.

Fazit:

Im Segment des motorisierten Wasserwanderns besitzt die Mittelweser eine gute Wettbewerbsposition
insbesondere auch mit Blick auf die gute Gewasservernetzung. Die Wettbewerbsposition im
Kanutourismus fallt deutlich ungiinstiger aus. Dies gilt auch fur Urlaub am Wasser. Die guten
Potenziale flr Landgang relativieren sich etwas im Vergleich zu Wettbewerbsregionen. Hier hat
beispielsweise die Oberweser mit ihren vielen historischen Anrainerorten ein héheres Potenzial, das
allerdings aufgrund des Sackgassencharakters der Oberweser fir motorisierte Sportbootschifffahrt
nicht zum Tragen kommen kann.

4.1.5 Marktentwicklung

Die wassertouristischen Potenziale fur die Mittelweser werden maRgeblich durch die
Marktentwicklung beeinflusst. Wachst der Markt insgesamt, ist es grundsatzlich einfacher davon zu
profitieren. Im Umkehrschluss bedeutet ein rucklaufiger Markt, d. h. insgesamt weniger
Marknachfrage, immer auch eine Zunahme der Wettbewerbssituation und damit schwierigere
Bedingungen, neue Marktpotenziale zu erschlielen. Fir die relevanten Wassertourismusmarkte lasst
sich die Marktentwicklung wie folgt beschreiben:

Wasserwandern mit Motorboot
Hohe Wachstumsraten in der Vergangenheit, aktuell aber eher stagnierender Markt. Zukiinftig Gefahr

einer weiter ricklaufigen Entwicklung aufgrund der steigenden Energiepreise.

Kanutourismus
Sehr dynamische Wachstumsraten in der Vergangenheit. Aktuell und zukiinftig aber abnehmende

Wachstumsdynamik.

Erholung/Urlaub am Wasser
Aufgrund der schwierigen Abgrenzung keine genauen Aussagen mdoglich. Campingtourismus als

wichtiger Markt fiir Urlaub am Wasser stagniert auf vgl. hohem Niveau.

Fazit:

© 2008 PROJECT M GmbH 20



Mittelweser Wassertourismuskonzept

In den relevanten Angebotssegmenten haben sich die Marktbedingungen zwar verschlechtert,
gleichwohl handelt es sich um attraktive Méarkte mit groRem Marktvolumen, von dem auch die

Mittelweser profitieren kann.

4.1.6 Fazit Nachfragepotenziale

Wasserwanderer mit dem Motorboot
» Regionale Besucher (Wassersportvereine und vereinsungebunden) aus dem Raum Mittelweser —

Bremen — Aller

» Bootsfahrer auf dem Weg zur Nordsee bzw. umgekehrt (v. a. Weserbergland, Rhein-Ruhrgebiet,
Niederlande)

» Bootsfahrer auf Rundtour durch Norddeutschland
Kanuten
» Tagespaddler Quellgebiet im Wesentlichen aus der Region
» Altarme
» Rundtouren Altarme in Kombination mit Schleusenkanélen
» Grof3e Aue und Meerbach
» Kiesseen (wenn Verbindung untereinander oder mit Weser)

» Mehrtagespaddler auch tiberregional nur ,Profipaddler (daher keine Weser umfassende

Vermarktung des Kanutourismus sinnvoll)

Urlaub am Wasser
» Kurzurlauber (v. a. Camper) aus der Region und den angrenzenden Ballungsraumen Bremen und

Hannover

4.2  Standortbezogene Potenziale
In der folgenden Tabelle werden die Potenziale der einzelnen Standorte untersucht und im Hinblick

auf deren Bedeutung fur den Wassertourismus in der Mittelweser eingeschétzt.

Ort Wassertouristische Potenziale Wassertouristische
Bedeutung
Dreye Fur Kurzzeitaufenthalt durch Nédhe zum Lokal, mit attraktiver Gastro-
km 356 Ortskern mit Versorgungsmdglichkeiten, ggf. | nomie- und Rastplatz-
als Rastplatz mit Gastronomieversorgung ausstattung auch regional
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Dreye Wieltsee
km 355

Nur als Ubernachtungsstandort fiir
Wasserwanderer mit Motorboot, da fuBBlaufig
weite Entfernung bis Dreye.

Lokal, da begrenzte touristische
Attraktivitat des Umfeldes

Horstedt
km 346,5

Fiir Kanuten als Ubernachtungsstandort

Lokal, da kein attraktives
touristisches Umfeld und
dezentrale Lage ohne
Ortsanbindung

Achim Uesen
km 341

Hohes Potenzial fir Landgang, zentraler
Anlaufpunkt fir Besuch der Stadt Achim.

Ubernachtungsstandort und Rastplatz fiir
Wasserwanderer mit dem Motorboot.

Rastplatz und Einstiegs- und Ausstiegsstelle
fir Kanuten (ideale Bedingungen durch
groBen Parkplatz). Gute Distanz fiir lockere
Tages-Kanutour nach Bremen (20 km).

Ausgangs-Ziel-Etappenpunkt fiir Fahrten mit
Fahrgastschiff

Uberregional, attraktives
touristisches Umfeld fuBlaufig
erreichbar (Stadtkern Achim)
und nahe Gastronomie,
Bahnanbindung nach Bremen
und Nienburg
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Ort

Wassertouristische Potenziale

Wassertouristische
Bedeutung

Thedinghausen
(Achim) km 341

Potenzieller Anlaufpunkt fir Besuch der Stadt
Achim, allerdings im Vergleich zur Marina
Achim auf der gegeniiberliegenden Seite
weniger attraktiv, da weitere Entfernung bzw.
schlechtere Anbindung an die Stadt.

Lokal bis regional durch
fuBlaufige Anbindung an die
Stadt Achim.

Achim Baden
km 339

Im Vergleich zu Achim Uesen deutlich
schlechtere Standortattraktivitat fur
Wasserwanderer. Wassertouristische
Potenziale vor allem auf der anderen
Weserseite als Wasserwanderrastplatz mit
Bademdglichkeit.

Lokal, da vgl. weiter und steiler
FuRweg in den Ortskern und
begrenzte touristische
Attraktivitat des Ortsteils.

Standort Streek: regional
aufgrund der attraktiven Bade-
Gastronomiesituation

Campingplatz

Reizvoller Weser-Altarm fiir Wasserwanderer.
Fur Kanuten auf mehrtéagiger Tour auf Weser

Regional, da gute Versorgungs-
maoglichkeiten und attraktiver

Parkplatz und wenig einladende Gestaltung.
Aufgrund der Entfernung zu Orten
(Intschede, Langwedel) nicht relevant fur
Ortsbesichtigungen.

Alte Weser N .
Drosselhof km oder Aller attraktiver Ubernachtungsstandort | Ubernachtungsort fiir Kanuten
334 (Altarm) sowie erster Rastplatz fur Kanuten, die in

Intschede gestartet sind. Potenziale auch als

Startpunkt fur Kanu-Tagestouren nach

Bremen. FUr motorisierte Sportboote

Sackrevier durch Wehr bei Intschede.

Dadurch nicht fiir Transitverkehr attraktiv,

sondern nur fur gezielte Ansteuerung von

Bootseignern aus der Region bzw. Bremen.
Intschede Start-Endpunkt flr Touren mit Kanu oder Regional fir Kanuwandern,
Alte Weser 329 slipfahigen Motorbooten. Problem kleiner lokal fir motorisierte Boote.

Ritzenbergen
km 325

Keine Potenziale, da touristisch wenig
attraktives Umfeld. Sliprampen sehr abseitige
Lage (schlechte Erreichbarkeit)

Lokal, nur Kanu

Grol3 Hutbergen
km 322

Gaststatte im Ort, daher Potenziale fur
Kurzzeitbesuch.

Lokal, nur Kanu

© 2008 PROJECT M GmbH

23




Mittelweser Wassertourismuskonzept

Versorgungsmoglichkeiten und hoher
touristischer Attraktivitat. Dadurch sowohl
attraktiv als (Etappen)Ziel mit Ubernachtung
als auch fur Zwischenstopp auf etwa halber
Strecke zwischen Nienburg und Achim.

Oort Wassertouristische Potenziale Wassertouristische
Bedeutung
Rieda Attraktive Rastsituation. Fiir Kanuten als Lokal, nur Kanu
km 316 letzter Rastplatz bis zum Wehr/Altarm
Intschede gut 1,5 bis 2 Stunden Fahrzeit.
. Yachthafen attraktiv fiir Ubernachtungen, als | Regional aufgrund guter
Dorverden
km 308 Zwischenstopp fur Kurzzeitbesuch des Ortes Versorgungsmoglichkeiten im
aufgrund des vgl. weiten FuBweges aber nur Ort und attraktiver Rundtour
bedingt geeignet. flr Kanuten.
Gute Potenziale fur Kanuten durch
Rundtourcharakter (Altarm und
Schleusenkanal ca. 9 km) und
Bahnanbindung, die aber aufgrund der
fehlenden Durchlassigkeit des Wehrs derzeit
nicht genutzt werden kénnen.
Barme Einzige Gaststatte mit direkter Regional aufgrund der
km 305 Weseranbindung, daher idealer Rastplatz Einmaligkeit Gastronomie mit
bzw. attraktiver Etappenzielort fur Wasseranbindung. Der Ort
Wasserwanderer (Kanu und Motorboote) Barme selbst ist ansonsten
touristisch nur wenig relevant.
Hoya Direkte Weseranbindung der Stadt. Hohes Uberregional aufgrund der
km 298 Potenzial fiir Landgang aufgrund guter touristischen Attraktivitat der

Stadt mit regionaler
Ausstrahlung. Hoya ist zudem
einzige Stadt an der Mittelweser
mit beidseitiger Lage am Fluss.

Schweringen
km 289

Durch Sliprampe Potenzial als Ein-
Ausstiegspunkt, zumal ausreichend
Parkflache.

Lokal, da touristisch wenig
attraktives Umfeld.
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Ort Wassertouristische Potenziale Wassertouristische
Bedeutung
Drakenburg Gute Potenziale fiir Landgang. Drakenburg ist | Regional aufgrund attraktiver
km 277 ein touristisch attraktives Ziel und besitzt Gewasserpotenziale und einem
damit Potenziale fUr einen gezielten touristisch reizvollen Umfeld.
Zwischenstopp und als Ausflugsziel mit dem
Boot. Aufgrund der vgl. weiten Entfernung
zwischen Anleger am Campingplatz und Ort
kénnen die Potenziale derzeit nicht genutzt
werden. Altarm bietet gute Potenziale fur
Kanuwandern. In Kombination mit
Schleusenkanal (14 km) entspannte
Tagesrundtour mit Besichtigung
Drakenburgs.
Mehlbergen Aufgrund der fehlt?.nden Ortsnahe Potenziale Regional, wenn Aufwertung als
km 275 in erster Linie als Ubernachtungsstandort fir | Kurzurlaubsziel fir Urlaub am
Bootsurlauber, fur die Ruhe und Wasser mit Erschlieung der
Naturerlebnis im Vordergrund stehen. stidlich angrenzenden
Standort bietet dariber hinaus im Gewadsserbereiche auch
Zusammenhang mit den sudlich unmittelbar Uberregional.
angrenzenden Seen (Badegewasser)
Potenziale fur mehrtagigen Aufenthalt
(Kurzurlaub am Wasser).
Nienburg Nienburg liegt ungefahr auf der Mitte Uberregional,
km 268 zwischen Minden und Bremen und ist damit Leuchtturmfunktion fur die

fur motorisierte Wasserwanderer, die nach
Bremen oder weiter zur Nordsee wollen
pradestiniert als Standort zum Ubernachten.
Sehr hohe Potenziale fiir Landgang aufgrund
der sehr hohen Attraktivitat des touristischen
Umfeldes (Altstadt, Einkaufen, Bahnhof
usw.). Der Hafen bietet aufgrund seiner
ruhigen Lage bei gleichzeitig kurzem Weg in
die Altstadt sehr hohe Standortpotenziale, die
derzeit aber noch nicht im mdglichen Umfang
genutzt werden.

Mittelweser
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Ort

Wassertouristische Potenziale

Wassertouristische
Bedeutung

Leeseringen

Potenziale lediglich als Rastplatz fur Kanuten,
da ca. eine Stunde Fahrzeit bis Nienburg und

Lokal, nur fir Kanu

km 260
landschaftlich attraktiver Uferbereich .
. Aufgrund des vgl. touristisch wenig Lokal, nur fir Kanu
Liebenau _ )
km 256 attraktiven Umfeldes geringe
Entwicklungsfahigkeit. Dies gilt umso mehr,
als die Ortschaft aufgrund der weiten
Entfernung und unattraktiver Strecke
fuBlaufig nur mit Mihe erreichbar ist.
Potenziale nur als Rastplatz fir Kanuten
erkennbar.
Fur Kurzzeitlieger, die den Ort anschauen Aufgrund der abseitigen Lage
Landesbergen
km 249 oder sich dort versorgen wollen, ist der von Landesbergen zur Weser
Vereinsstandort aufgrund der weiten nur lokale wassertouristische
Entfernung zur Ortslage wenig attraktiv. Dies | Bedeutung. Regional wenn
fihrt dazu, dass die wassertouristische Verbesserung der Situation
Nachfrage an Landesbergen derzeit vorbei durch die Schaffung einer
geht (gilt auch fur Fahrgastschiffe). Der ortsnahen Anlegemaglichkeit
Verein Potenziale als Ubernachtungsstandort | fuir Fahrgastschiffe und
flr Wasserwanderer mit kleineren Booten, v. Sportboote.
a. Kanus.
Stolzenau Gute Potenziale fir Lfmdgang als Hoch, da einziger groRRerer
Kkm 243 Zwischenstopp oder Ubernachtungsziel durch | AnrainerOrt zwischen Minden

unmittelbare Néhe zum Ortskern mit einer
Vielzahl an Versorgungseinrichtungen. Gute
Potenziale kénnen aufgrund der schlechten
Anlegesituation derzeit nicht genutzt werden
konnen.

und Nienburg mit
unmittelbarer Gewasser-
anbindung.
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Oort Wassertouristische Potenziale Wassertouristische
Bedeutung
Gute Potenziale fiir Landgang durch hohe Regional, da touristisch
Hoppenberg /

Schlusselburg

touristische Attraktivitat von Schlusselburg.
Distanz vom Wehr (ca. 500 Meter) aufgrund

attraktives Umfeld

km 237
attraktiver Strecke und der touristischen
Attraktivitat Schlisselburgs fir Fumarsch
relevant. Altarm bietet insgesamt gute
Gewasserbedingungen fur Kanutouren. In
Kombination mit Schleusenkanal 10 km
Rundkurs.
. Aufgrund der hohen Gewasserattraktivitat des | Lokal fiir Kanu
Heimsen
Altarms Potenziale fiir Kanuwandern auf dem
km 234
Weser-Altarm. DarUber hinaus Potenzial
durch das Heringsfanger-Museum und
Bahnanbindung.
llverse Touristische Potenziale lediglich als Rastplatz | Lokal
fur Kanuten, da keine tourismusrelevanten
km 229
Angebote vor Ort.
Buchholz Potenzial fur Zwischenstopp bzw. als Lokal bis regional, da einer der
km 228 Etappenziel aufgrund gastronomischer wenigen Standorte mit
Ausstattung in kurzer Entfernung zur Weser. gastronomischen Versorgung in
direkter Ufernédhe.
Windheim Hohes Potenzial fir Landgang. Windheim ist Regionale Bedeutung durch
Kkm 222 aus touristischer Sicht eine der attraktivsten hohe touristische Attraktivitat

Anrainerortschaften der Mittelweser und
bietet aufgrund der Lage am alten Weserarm
auch attraktive Gewasserpotenziale. In
Kombination mit Schleusenkanal ist fur
Kanuten auch eine Rundtour méglich. Die
guten wassertouristischen Potenziale kénnen
aber aufgrund der fehlenden Infrastruktur fir
Wasserwanderer derzeit nicht genutzt
werden.
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Oort Wassertouristische Potenziale Wassertouristische
Bedeutung
Ovenstadt (wasser)touristisches Potenzial als Regional bis tberregional
km 216 Etappenziel durch das auch Uberregional aufgrund der touristischen
ausstrahlende Westfélische Bedeutung des
Industriemuseums Glashitte Ovenstadt. Industriemuseum.
Petershagen Gute Potenziale als Etappenziel aufgrund der | Regional bis Uiberregionale

Alter Weserarm
km 214

touristischen Attraktivitat des Ortes und des
Weser Altarms, die aber aufgrund der
fehlenden wasserseitigen Erschlieung
(Ausnahme Kanu) nicht genutzt werden
kénnen. Der stdlich des Ortes angelegte Rast-
und Anlegeplatz an der Weser ist aufgrund
der Entfernung nicht flr eine wasserseitige
ErschlieBung des Orts geeignet, sondern hat
nur Potenzial als Rastplatz mit Verbleib am
Standort.

Bedeutung als Eingangstor zur
Mittelweser und attraktives Ziel
fir Landgang.

Lahde
km 214

Potenziale in erster Linie als Ubernachtungs-
standort. Als Ausgangspunkt fur
Ortsbesichtigung von Petershagen und Lahde
aufgrund der vgl. Entfernung nur bedingt
attraktiv.

Lokal

4.3

Schlussfolgerungen Potenzialanalyse

Die Potenzialeinschatzung macht deutlich, dass der Wassertourismus fur die Mittelweser noch

Entwicklungschancen bietet. Dies gilt insbesondere fiir das Wasserwandern mit dem Motorboot und

in geringerem Umfang fir Kanutourismus und Urlaub am Wasser. Die Grenzen des Wachstums sind

insbesondere vor dem Hintergrund der bislang schlechten Vermarktungsféhigkeit und geringen

Vermarktung noch nicht erreicht, d. h. die vorhandenen Gewasserpotenziale konnten bislang noch

nicht im mdglichen Umfang genutzt werden. Durch eine Aufwertung der Infra- und Angebotsstruktur

und eine darauf aufbauende gezielte Vermarktung bietet der Wassertourismus auch die Chance, die

Urlaubsregion Mittelweser insgesamt weiter zu profilieren und damit insgesamt die touristischen

Potenziale konsequenter auszuschopfen.

Bei realistischer Betrachtungsweise der Potenziale diirfen die Erwartungen aber nicht zu hoch gehangt
werden. Die Potenziale reichen nicht aus, die Mittelweser als eigenstandige wassertouristische Marke
und Zielrevier Gberregional auf dem Wassertourismusmarkt zu positionieren. Als Zielrevier flr
Wassertourismus hat die Region Mittelweser vor allem regionale Potenziale. Dies betrifft sowohl das
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Wasserwandern mit dem Motorboot als auch mit dem Kanu sowie Urlaub/Freizeit am Wasser. Der
Wassertourismus sollte vor diesem Hintergrund auch zukiinftig keine eigensténdige Produktlinie bei
der Vermarktung der Mittelweserregion, sondern ein zentraler Bestandteil von Erholung auf und am
Wasser in der Mittelweserregion sein. Insgesamt lassen sich vor diesem Hintergrund folgende
Schlussfolgerungen ziehen:

= Das Hauptaugenmerk sollte kurz- bis mittelfristig auf die Qualifizierung der vorhandenen
wassertourismusrelevanten Standorte gelegt werden (qualitative Verbesserung der
Infrastruktur, punktuelle Ausweitung der Kapazitaten, Besucherinformation und —lenkung).

= Die Dimensionierung und Quantitaten bei der Weiterentwicklung der touristischen Infra- und
Angebotsstruktur missen mit den Nachfragepotenzialen korrespondieren. Vor diesem
Hintergrund macht es weder in qualitativer noch in quantitativer Hinsicht Sinn, sich an den
Malstédben der Marktfihrer zu orientieren. Messlatte fur die Entwicklung ist die Herstellung
einer grundlegenden Vermarktungsfahigkeit unter Berticksichtigung der jeweiligen konkreten
Standortpotenziale.

= FUr neue grollere Wassersportanlagen wie Sportboothéfen ist an der Mittelweser aus
Nachfragesicht aktuell kein Bedarf und damit auch keine Basis flir eine wirtschaftliche
Betreibung erkennbar. Unter BerUcksichtigung der derzeit absehbaren Marktentwicklung gilt
dies mit hoher Wahrscheinlichkeit auch mittel- bis langfristig.

=>» Das Rickgrat fur den Wassertourismus bilden aktuell und auch zukiinftig die
Wassersportvereine der Region in punktueller Ergdnzung durch privatwirtschaftliches
Engagement (Camping, Gastronomie, Kanuanbieter).

=>» Die Verantwortung der Kommunen ist es, im Rahmen ihrer Moglichkeiten und der jeweiligen
Standortpotenziale die Vereine und im Einzelfall auch private Anbieter im investiven Bereich
darin zu unterstitzen, eine nutzergerechte Situation herzustellen sowie privatwirtschaftliches
Engagement fiir Angebots- und Produktgestaltung zu motivieren. Aufgabe der Vereine bzw.
privaten Akteure ist es, eine tragfahige qualifizierte Betreibung sicherzustellen.

= Der Mittelweser Touristik obliegt Vermarktung und Federfiihrung beim Innenmarketing zum
Wassertourismus. Im Vordergrund der Vermarktung steht eine zielgruppendifferenzierte
Ansprache und Géasteinformation zu den wassertouristischen Mdéglichkeiten der Region.
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5

Entwicklungsstrategien fur die weitere
Wassertourismusentwicklung

1. Entwicklung einer wassertouristischen Servicekette mit hoher Nutzerorientierung
bei allen Serviceelementen

>

Ausfuhrliche standortunabhéngige Informationsvermittlung tiber die wassertouristischen
Madaglichkeiten in der Mittelweserregion zur Vorbereitung eines Bootsurlaubs in der
Mittelweserregion

Gute land- und wasserseitige Auffindbarkeit der wassertouristischen Standorte

Wasserseitige Erreichbarkeit von Anrainerkommunen, gewéssernahen Sehenswurdigkeiten,

Gastronomie- und Ubernachtungseinrichtungen
Umfassende Information vor Ort zu den (wasser)touristischen Mdoglichkeiten

Attraktive Wassersportangebote entlang der Weser

Vorbereiten, Erinnern &
Informieren Bestitigung
Buchen finden
Abreise Anreise
Dienstleistung Ankommen &
& Service Orientieran
Ausflug & Wohnen &
Shopping Schlafen
Unterhaltung & Essen &
Kultur Trinken
Aktivitat &
Sport

Quelle; verandert nach MatKo 2002

2. Raumlich und inhaltlich vernetzte Wassertourismusentwicklung

>

Wasserseitige Erreichbarkeit aller touristisch relevanten Anrainerorte fiir Wasserwanderer
mit Motorboot und Kanu sowie Fahrgastschifffahrt.

Ausbau Netz an Ubernachtungs- und Gastronomieangeboten mit Gewasseranschluss mit
wasserseitiger Erschlieung.

Professionalisierung und Ausweitung der wassertouristischen Angebotsgestaltung auch in
Verbindung mit landseitigen Angeboten.
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» Umfassende Vermarktung der wassertouristischen Mdglichkeiten in der Mittelweserregion im
Rahmen des Destinationsmarketings.

» Kontinuierliche Abstimmung zwischen den wassertouristisch relevanten Gruppen und

Akteuren.

Wassertouristische
Angebote

Infrastruktur

Landseitige Vermarktung /
Angebote Information
6 Handlungsprogramm

Vor dem Hintergrund der Starken-Schwéchenanalyse, der Potentialeinschatzung und der
strategischen Zielsetzungen werden in den beiden folgenden Gliederungspunkten Empfehlungen zur
wassertouristischen Entwicklung in der Mittelweserregion gegeben. Dabei wird zwischen MalRnahmen,
die alle Orte mehr oder weniger betreffen sowie standortbezogenen MaRnahmen differenziert.

6.1  OrtsUbergreifende Mafinahmen

Ortsubergreifende Projekte und MalRnahmen sind:

1. Mittelweserumfassende Besucherinformation und —lenkung

2. Vernetzte Angebotsgestaltung

3. Verbesserung der Gewasserdurchlassigkeit

4. Vermarktung Wassertourismus im Rahmen Destinationsvermarktung Mittelweser

5. RegelmaRiges Innenmarketing

6.1.1 Besucherinformation und —lenkung

Ziel ist es, Bootsfahrern wasserseitig deutlich zu signalisieren, an welchen Standorten sie willkommen
sind und nach dem Anlegen uber das touristische Umfeld und die ndchsten Gewasserabschnitte zu
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informieren. Daruber hinaus beinhaltet die Lenkung auch den ,landseitigen Bootsverkehr®, d. h. die
landseitige Lenkung zu wassertouristisch relevanten Standorten wie Anlegestellen Fahrgastschifffahrt,
Einstiegsstellen fur Kanuten und slipféhige Motorboote. Die Besucherinformation und —lenkung
beinhaltet drei Elemente:

1. Gelbe Welle
2. Infotafeln

3. Ausschilderung im Rahmen der touristischen Leitsysteme

Gelbe Welle

Vor dem Hintergrund, dass Anlegestellen fur ortsunkundige Bootsfahrer oftmals nur mit
Schwierigkeiten oder gar nicht zu erkennen sind, wurde in Berlin-Képenick vor einigen Jahren als
weithin sichtbares Symbol die ,,Gelbe Welle* entwickelt. Diese ermdglicht ein besseres Erkennen der
Anlegemdglichkeiten, signalisiert ein ,,Herzliches Willkommen* und gibt bei Sportboothéfen durch
Piktogramm Auskunft tiber Ausstattung des Anlegers/Hafens.

Als gemeinsames Projekt der Weserbergland Tourismus mit der Bundesvereinigung Kanutouristik und
dem Deutschen Tourismusverband als Lizenzgeber wurde die ,,Gelbe Welle* 2006 in vereinfachter
Form mit dem Schwerpunkt Kanutourismus flachendeckend auf der Oberweser eingefiihrt.
Abweichend zur ,,Gelben Welle* fur Sportboothéfen wurde die Gelbe Welle zusétzlich nur mit einem
Kanupiktogramm, dem Namen des Standortes und dem Begriff Weserbergland gekennzeichnet und in
einer Abmessung von 1,20 Breite oder 1,60 gefertigt. Das Projekt wurde zentral durch den
Tourismusverband Weserbergland koordiniert und als Sammelbestellung durchgefuhrt.

Fotobeispiel Oberweser

In Fortsetzung der Initiative der Oberweser wird fir die Mittelweser eine analoge Vorgehensweise und
Gestaltung empfohlen. Hinsichtlich der Gestaltung sollte das Logo der Mittelweser verwendet und
abweichend zum Weserbergland neben dem Kanupiktogramm auch ein Piktogramm fiir Motorboote
verwendet werden. Die Mdglichkeit dazu wird derzeit vom DTV als Lizenzgeber gepruft. Wie im
Weserbergland sollte aus Kostengrtinden, der einfacheren Verstandlichkeit bzw. deutlicheren
Wahrnehmung auf weitere Piktogramme verzichtet werden.

Die Gelbe Welle sollte tiberall dort angebracht werden, wo eine nutzergerechte Anlegesituation, d. h.
eine grundsatzliche Zuganglichkeit fiir Gaste sowie ein MindestmaR an Sicherheit und Komfort beim
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Anlegen sichergestellt ist. AulRerdem sollte die Gelbe Welle vor unibersichtlichen Hafenabzweigungen
wie z. B. in Nienburg angebracht werden. Die Umsetzung sollte schrittweise in mehreren
Jahresscheiben unter der Regie der Mittelweser Touristik oder des Landkreises Nienburg erfolgen.
Ziel sollte es sein, Standorte, die bereits jetzt die Grundlagenkriterien erftillen, mdglichst bis zur
Saison 2009 auszuschildern. In Anbetracht der einmalig anfallenden, Uberschaubaren Kosten fiir ein
Gelbe-Welle-Schild unter 200 Euro (konkrete Kosten nach Absprache mit DTV) wird empfohlen, dass
die Kosten durch die jeweilige Gemeinde Gilbernommen werden. Eine evtl. Finanzierung durch
Fordermittel wirde den Umsetzungsprozess vermutlich erschweren bzw. verzdgern.

Infotafeln

Infotafeln sollten Uberall dort aufgestellt werden, wo Bootsfahrer/Wassertouristen tber ein fullaufig
erreichbares attraktives touristisches Umfeld informiert werden sollen. Dazu zdhlen in erster Linie die
Hafen/Anleger, aber auch die Wartebereiche der Schleusen oder die Schleusen selbst (Abstimmung
mit WSA). Die Infotafeln haben nicht nur eine lenkende, sondern auch eine werbliche Funktion. Die
Infotafeln sollen vier Informationsmodule enthalten:

1. Ubersichtkarte der Gesamtstrecke zwischen Minden und Bremen mit allen Anrainerorten und
Verzeichnis der Anleger und Campingplatze sowie nautische Informationen wie Fahren,
Schleusen, Befahrenseinschrankungen und Darstellung der Kilometrierung.

2. Karte des Standortes mit allen wichtigen touristischen Informationen wie
Tourismusinformation, Sehenswuirdigkeiten, Einkaufsmaoglichkeiten usw.

3. Préasentation des Standortes mit Foto und Text und wichtigen Infos (Telefonnummern,
Adressen, evtl. auch Ausflugstipps der Umgebung).

4. Tipps fur sicheres und umweltgerechtes Verhalten flr das Wasserwandern insbesondere im
Hinblick auf Féahren und die Berufsschifffahrt.

Auf der Tafel solle deutlich sichtbar das Logo der Mittelweser angebracht werden. Die inhaltliche und
grafische Entwicklung der Infotafeln sollte analog zur Gelben Welle zentral erfolgen entweder durch
Mittelweser Touristik oder Landkreis. Die Module 1 und 4 sind fur alle Standorte einheitlich und auch
fUr die Module 2 und 3 wird eine identische grafische Gestaltung favorisiert, indem maéglichst
einheitliche Standortkarten verwendet werden sollen. Vorgeben werden muss in jedem Fall ein Raster
mit Platz- und Gestaltungsvorgaben.

Die Kosten fur die Infotafel selbst, ihre Aufstellung und Pflege missen durch den jeweiligen Aufsteller
getragen werden. In Anbetracht geschétzter Kosten von etwa 1.000 Euro sollte eine Finanzierung tUber
Regionalmanagement gepruft werden. Dies gilt auch fur eine Refinanzierung durch Werbung, indem
dafur als extra Modul unterhalb der Tafel eine Flache zur Verfligung gestellt wird.
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Beispiel Lahn Beispiel Oberweser

Ausschilderung im Rahmen der gemeindlichen Leitsysteme

Dies betrifft die Anlegestellen der Fahrgastschifffahrt sowie Slipstellen. Die entlang der Mittelweser
vorhandenen und ,,wild“ genutzten Slipstellen (ehem. Nato- und Fa&hrrampen) sollten dazu in einem
ersten Schritt als offizielle Einstiegsstellen ausgewiesen und nachfolgend an den Abzweigungen von

den Hauptverkehrsstralien analog dem Fotobeispiel Mehlbergen ausgeschildert werden (auf3erértlich

in Abstimmung mit der Unteren Verkehrsbehorde).
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6.1.2 Vernetzte Angebotsgestaltung

1.

Durchgangige Anlegemdglichkeiten fur die Fahrgastschifffahrt in allen touristisch
relevanten Anrainergemeinden.

Dies betrifft insbesondere die Anrainerorte Drakenburg (vor dem Wehr), Marina Mehlbergen
sowie Petershagen (Schlisselburg/Wehr, Windheim, Gernheim/Industriemuseum sowie
innenstadtnaher Anleger in Petershagen selbst).

Weiterer Programmausbau der Ausflugsfahrten mit dem Fahrgastschiff von Nienburg aus,
insbesondere festes Programm an organisierten Kombifahrten Schiff und Rad
(regelmaRige Termine) z. B. nach Hoya (Ruckfahrt auf Weserradweg bzw. auch umgekehrt.)

Aufbau eines Netzes an Kanuverleih- und Servicestationen an kanutouristisch attraktiven
Standorten (auf Campingplatzen und bei Wassersportvereinen). Als Start- bzw. Pilotprojekt
Kooperation zwischen Kanuanbieter und Campingplatz Drakenburg (hohe kanutouristische
Attraktivitat des Altarms, perspektivisch evtl. als Rundtour entwicklungsfahig)

Entwicklung organisierter Kanuprogramme durch Anbieter zu speziellen Themen
» Thematische Touren (Naturerlebnis, Technikerlebnis)

» Kombinierte Rad- und Kanutouren. Voraussetzung zwei Stationen mit Kanu- und Radverleih.

6.1.3 Verbesserung der Gewdasserdurchgéngigkeit

» Schleusendurchlassigkeit fiir Kanuten mit Bootsrutsche oder Slipwagen analog dem Beispiel

Schleuse Dérverden auch fur die Schleusen Drakenburg und Schltsselburg. Ziel ist die
Entwicklung vermarktbarer Rundkurse in Kombination Altarme und Schleusenkanal. Die
Schleusenkanaéle sind flr Kanuten zwar nicht attraktiv, aber durch fehlende Strémung und
geradem Verlauf einfach zu befahren (Berufsschifffahrt fahrt langsam und ist gut sichtbar). Flr die
0. g. Altarme ist das Zeit- und Langenverhaltnis zwischen attraktivem Paddelerlebnis auf dem
Altarm und eintoniger Fahrt auf dem Schleusenkanal akzeptabel (fir Altarme Petershagen und
Langwedel ist dies aufgrund der Lange der Schleusenkanale nicht der Fall). Die baulichen
Mdaglichkeiten mussen im Einzelfall mit dem WSA abgesprochen werden. Eine Finanzierung
seitens des WSA kommt nicht in Frage, so dass eine Realisierung vermutlich nur mit
Fordermitteln mdoglich ist.

Zur Befahrung des Altarms bei Dérverden muss eine Passierbarkeit des Wehrs hergestellt
werden, wie dies an allen anderen Wehren auch durch das WSA eingerichtet wurde. Dazu sollten
verschiedene Varianten auf ihre Umsetzungsfahigkeit/Finanzierbarkeit untersucht werden
(Bootsrutsche oder —wagen, Ein- und Ausstiegsstelle, Befahrbarkeit Fischpass).

Erweiterung der Sportbootliegeplatzkapazitaten vor den Schleusen. Dies betrifft in erster
Linie die Schleuse Petershagen durch ihre unmittelbare Nahe zum attraktiven Zielort Windheim.
Damit soll erreicht werden, dass Sportbootfahrer den Anleger fiir einen mehrstiindigen Besuch des
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nahen Windheims nutzen kénnen (nur als temporarer Liegeplatz, konkrete Abstimmung mit WSA

erforderlich).

» Herstellung einer durchgangigen Befahrbarkeit des Steinhuder Meerbachs bis Nienburg.
Fortsetzung des Infrastrukturausbaus (Ein-Ausstiegsstellen und Rastplatze) sowie Sicherstellung

einer regelmanigen Gewasserpflege gegen die Verkrautung.

» Herstellung einer durchgangigen Befahrbarkeit der Gro3en Aue bis zur Weser. Wichtig
Passierbarkeit der Ortslagen Steyerberg und Liebenau durch gute Umtragemdglichkeiten.

6.1.4 Vermarktung

» Marketingoffensive Wasserlandschaft Mittelweser als Jahresschwerpunkt 2011 oder 2012 . Im
Ergebnis der Optimierung der Infrastruktursituation sollten die dann attraktiveren Bedingungen
auch ihren Niederschlag in der Vermarktung bzw. in der AuRendarstellung finden. Die Mittelweser
Touristik sollte daher das Thema Wassertourismus als Themenschwerpunkt in den Mittelpunkt
der Vermarktung der Jahre 2011 oder 2012 stellen (abhangig vom Tempo der Umsetzung). Es wird
vorgeschlagen, dazu einen Themenprospekt (ggf. Flyer ausreichend) zu erstellen, den
Wassertourismus als einen Schwerpunkt bei den Messeauftritten der Mittelweser Touristik zu

kommunizieren sowie in Vorbereitung eine gezielte Pressearbeit durchzufuhren.

» Entwicklung Tourentipps fur unterschiedliche Zielgruppen und Themen
Um Bootsurlauber tber die besonders attraktiven Wasserwander-Maéglichkeiten zu informieren
und Lust zu machen, sollten sowohl fir Kanuten als auch motorisierte Wasserwanderer konkrete
Tourenvorschlage ausgearbeitet werden (mit Routenbeschreibung, Fakten usw.). Fur Kanuten
bieten sich hierfir die Altarme/Rundkurse an. Vor dem Hintergrund bislang vollkommen
fehlender Informationen ist dies vor allem fiir die beiden Nebenflisse Meerbach und GroRRe Aue
sinnvoll (erst nach Herstellung der Durchgéngigkeit). Fiir motorisierte Wasserwanderer kdnnte
unter dem Themendach Wassertechnik (Regulierung der Mittelweser, Schleusen, Wehre usw.)

eine Thementour entwickelt werden (Zustandigkeit Mittelweser Touristik)

» Auf den touristischen Internetseiten der Mittelweser (mittelweser-tourismus.de) sollten
umfassende und aktuelle Gewasserinfos zum Wasserwandern fiir die vier relevanten Fliisse der
Mittelweserregion kommuniziert werden. Wichtig dabei ist eine kartografische Darstellung mit
Gewasserverlauf und allen wichtigen Basisinformationen zum Wasserwandern (entweder durch

animierte Karte oder Begleittext).

» Vor dem Hintergrund der zum Teil Gberholten und lickenhaften Informationen zum
Wasserwandern auf der Mittelweser ist es wichtig, nach Realisierung der Infrastruktur-
mafRnahmen den aktuellen Sachstand an Verlage mit thematischen Verdéffentlichungen zum
Wasserwandern auf der Mittelweser weiter zu reichen. Dies ist fir das Kanuwandern in erster
Linie der Jubermann Verlag (Wasserwandern auf der Weser), flir das motorisierte Wasser-
wandern der Wassertourismus Guide des ADAC, des Bundesverbands Wasserwirtschaft und der

Boot Dusseldorf.
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» Um die Potenziale fur die beiden grof3en Rundtouren in Norddeutschland auszuschdpfen (siehe
Kartenskizze unten) bedarf es einer intensiven Abstimmung und Zusammenarbeit mit den
Tourismusorganisationen der betroffenen Nachbarregionen. Auf Initiative der Mittelweser
Touristik in Kombination mit Weserbund sollte dazu in einem ersten Schritt zu einer
Abstimmungsrunde eingeladen werden, um grundsatzlich die damit verbundenen Chancen zu

bewerten und ggf. sich Uiber gemeinsame Vermarktungsschritte zu verstéandigen.
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6.1.5 Innenmarketing

» Jéahrliche Abstimmungsrunde zum Wassertourismus auf der Mittelweser
Um das Thema kontinuierlich weiter zu entwickeln wird vorgeschlagen, einmal jahrlich unter
Federfihrung der Mittelweser Touristik den aktuellen Entwicklungsstand, evtl. Probleme oder

gemeinsame Projekte zusammen mit den relevanten Organisationen zu besprechen. Dazu gehéren

vor allem die interessierten Wassersportvereine, das Wasserschifffahrtsamt in Verden und

interessierte Anbieter (ggf. auch Landkreis und Kommunen)

> Bootsexkursion der Mitarbeiter der touristischen Infostellen und Anbieterbetriebe mit

Weserbezug

Um Géste umfassend und kompetent tber die wassertouristischen Mdglichkeiten auf der Weser zu

informieren, bedarf es informierter Mitarbeiter der touristischen Informationsstellen und
wassertouristisch relevanten Betriebe. Um eine profunde Kenntnis der Situation vor Ort zu
vermitteln, sollte jahrlich eine Bootsexkursion auf bestimmten Weserabschnitten stattfinden

(Organisation Mittelweser Touristik).
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6.2 Standortbezogene Maf3inahmen zur Verbesserung der
Infrastrukturausstattung

Zentrales Projekt zur Entwicklung des Wassertourismus ist die Optimierung der wassertouristischen
Infrastrukturausstattung in den Anrainergemeinden. Dazu werden in der folgenden Tabelle
standortbezogene Vorschlége unterbreitet, deren Umsetzung in den néchsten Jahren schrittweise
erfolgen sollte. Dies gilt insbesondere fur alle Malinahmen mit regionaler und tberregionaler
Bedeutung. Ob und in welchem Umfang die Umsetzung der einzelnen MalRnahmenvorschlage méglich
ist, muss vorab einzelfallabh&ngig mit dem WSA Verden als Gewasser- und Ufereigentimer
abgestimmt werden. Sofern es nicht zu Konflikten mit der Berufsschifffahrt fuhrt (z. B. aufgrund nicht
ausreichender Gewasserbreite) und eine regelmaRige Pflege durch die Kommunen sichergestellt
werden kann, besteht seitens des WSA eine grundsatzliche Bereitschaft, die wassertouristische
Entwicklung entlang der Weser im Rahmen ihrer Mdglichkeiten zu unterstitzen.

Die Qualitat der Infrastruktur- und Serviceausstattung ist abhangig von der jeweiligen
Standortbedeutung. Je hoher die (wasser)touristische Bedeutung, desto hoher muss auch die
Messlatte bei der Qualitat angelegt werden. Wéhrend bei einem Standort mit nur geringer
touristischer Bedeutung ggf. eine sehr einfache (dennoch sichere) Steganlage ohne Servicemerkmale
ausreicht, muss beispielsweise der Hafen in Nienburg sowohl in funktionaler als auch gestalterischer
Hinsicht deutlich htheren Anforderungen gentigen (Zuordnung in der MalRnahmentabelle)

Anrainerstandorte mit sehr hoher wassertouristischer Bedeutung = ® @ @ sind wie folgt

gekennzeichnet:

» Sehr hohe Attraktivitat fiir nahen Landgang (touristisch attraktives Umfeld, mehrere
Sehenswurdigkeiten), (wasser)touristische Leuchtturmfunktion fur die Mittelweser

» Zentrale Versorgungsfunktion aufgrund Distanzen und Service- und Versorgungseinrichtungen im
nahen Umfeld

> Ubernachtungsziel und Zwischenstopp

=>» Qualitativ sehr gute Anlegesituation fir alle Zielgruppen zwingend notwendig (moderne
Steganlagen, geregelte Offnungszeiten, sehr gute Ver- und Entsorgungssituation am Standort, sehr
hoher Gestaltungsanspruch

Anrainerstandorte mit mittlerer bis hoher wassertouristischer Bedeutung = @ ®

» Attraktivitat fir Landgang (einzelne Sehenswuirdigkeiten und Versorgungseinrichtungen
(Gastronomie, Einkaufen) im nahen Umfeld

> Vor allem Zwischenstopp, Ubernachtungsfunktion (standortabhéngig) oder Ein- und
Ausstiegsstelle

= Anlegesituation mdéglichst fur alle Zielgruppen (nutzergerechte Steganlagen, geregelte
Offnungszeiten, Basisinfrastruktur zur Ver- und Entsorgung, attraktiver Empfangsraum,
Rastausstattung)
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Anrainerstandorte mit geringerer wassertouristischer Bedeutung = @

» Unterdurchschnittliche Attraktivitat fir Landgang
» Keine Versorgungseinrichtungen im nahen Umfeld
» Im Wesentlichen Rastfunktion oder Einstiegsstelle

= Einfache Anlegesituation in erster Linie fir muskelbetriebene Boote, geordnete Rastausstattung
mit Sitzmdglichkeiten, regelméfige Pflege muss sichergestellt sein

In der Tabelle nicht gesondert aufgelistet sind Gelbe Welle und Infotafeln. Fur alle Standorte mit einer
nutzergerechten Anlegesituation sollte grundséatzlich die Aufstellung der Gelben Welle und Infotafeln
angestrebt werden. Dies gilt im besonderen MaRe fiir alle Standorte mit regionaler und Uiberregionaler
Bedeutung (siehe Gliederungspunkt 4.2 standortbezogene Potenziale).

Allen MaRnahmen wird eine Prioritat zugeordnet:

lokale Prioritat = Malinahme nur von lokaler Bedeutung, Umsetzung wiinschenswert aber fiir
Wassertourismusentwicklung in der Mittelweserregion nicht bedeutend

regionale Prioritat = MaRhahme von regionaler Bedeutung, Umsetzung fur die
Wassertourismusentwicklung der Mitteleser wichtig

Uberregionale Prioritat = MalBnahme von Uibergeordneter Bedeutung, Umsetzung fur die
Wassertourismusentwicklung der Mitteleser zwingend notwendig

Touristische

ort Bedeutung MaRnahmenvorschlage Prioritat
Dreye o » Wasserseitige Erschlielung des Hafens fur motorisierte mit Qastro-
Sportboote und Kanus (Kurzzeitliegeplatze) in nomie
regional
Abstimmung mit den Belangen der Fahrgastschifffahrt
(Prioritéat am Standort Fahrgastschiffe). Gestalterische
Aufwertung des Gesamtgeléandes sowie Ansiedlung
Gastronomie.
Theding- o » Einrichtung einer Marina nach Beendigung Kiesabbau Lokal

hausen am Kaper (langfristig). Auf Grundlage der jetzigen Markt-
Nachfragebedingungen ist der Bedarf fur eine Marina an
diesem Standort nicht zu erkennen. Die Kapazitaten der
beiden Hafenstandorte in Achim reichen vorerst aus, um
die wassertouristische Nachfrage ausreichend zu
bedienen, so dass aus wassertouristischer Sicht keine
Notwendigkeit fiir eine neue Marina zu erkennen ist. Mit
Blick auf die nahen Wassersportanlagen im Wieltsee ist es
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ort

Touristische
Bedeutung

MaRnahmenvorschlage

Prioritat

Fortsetzung
Theding-
hausen

zudem fraglich, ob es einen ausreichenden regionalen
Bedarf an Dauerliegern gibt. Dies ist eine
Grundvoraussetzung fur eine wirtschaftlich tragfahige
Grundauslastung. Vor dem Hintergrund der unsicheren
Marktprognose wird empfohlen vorerst an den
Vorstellungen festzuhalten, um zum gegebenen Zeitpunkt
kritisch die Realisierung zu prifen.

» ErschlieBung des Standortes Streek fir Bootsfahrer als
Wasserwanderrastplatz (Steganlage fr motorisierte
Schiffe und Ausweisung Ein-Ausstiegesstelle fur
Kanuten).

Regional

Achim Uesen

» Gestalterische Aufwertung des Uferbereichs entlang der
Weser bis zu den Griinanlagen Hafenpark und Parkplatz .
Wichtig FulRweg von der Anlegestelle Fahrgastschiff zum
Parkplatz. Schaffung einer attraktiven Rastsituation mit
Bank-Tisch-Kombination und Informationsvermittlung.

» Schaffung einer nutzergerechten Anlegesituation fur
Kanuten direkt an der Weser oder im vorderen Bereich

des Hafenabzweigs mit Kanutreppe .

» Evtl. ehem. Schiffsanleger aus Achim Baden im
Hafenarm anbringen, damit in Achim auch
Fahrgastschiffe ohne Bugbriicke anlegen kénnen.

Uber-
regional

Regional

Lokal

Achim Baden

» Ein- und Ausstiegsstelle fiir Kanus im Bereich des
Parkplatzes (Kanutreppe).

Lokal

Camping-
platz Alte
Weser
Drosselhof

» Schaffung einer kanugerechten Anlegesituation

(gesonderter Steg, max. H6he 20 cm)

» Erweiterung der Stegplatzkapazitaten flir motorisierte

Sportboote (auch fur groBere Boote)

Regional

Regional

Intschede

» Gestalterische Aufwertung des Standortes und
Erweiterung Parkraum. Offizielle Ausweisung als Ein-

und Ausstiegsstelle fur slipfahige Boote.

Regional

GroR
Hutbergen

» Schaffung einer Anlegesituation fur Sportboote

(Wasserwanderrastplatz fur Rast und Besuch Gaststétte).

Lokal
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ort

Touristische
Bedeutung

MaRnahmenvorschlage

Prioritat

Rieda

» Schaffung geordnete Anlegesituation fur Kanuten
(Steinberdaumung oder Kanutreppe) mit
Rastplatzausstattung (Bank-Tisch-Kombination)

Lokal

Dorverden

» Qualifizierung des Standortes Schiffsanleger fur
Sportboote. Anlegesituation (Kurzzeitliegepléatze) fur
motorisierte Sportboote und nutzergerechte Ein- und
Ausstiegstelle fur Kanus (attraktiver Ausgangspunkt fur
Rundtouren auf Altarm und Schleusenkanal auch durch
Bahnnéahe). Parkraum und Zuwegung fir Bootstransport
klaren.

Regional

Barme

» Schaffung einer Anlegesituation fiir Kanus (Kanutreppe
oder gesonderte Schwimmsteganlage) an der Gaststatte
Weserlust sowie Qualifizierung und VergrofRerung
vorhandenen Steganlage flir motorisierte Sportboote
(wiinschenswert neue Schwimmsteganlage).

» Einrichtung einer Marina im ehemaligen Bundes-
wehrhafen. Aus wassertouristischer Sicht besteht aus
regionaler Sicht kein Handlungsbedarf fiir einen neuen
Sportboothafen. Zudem ist fraglich, ob eine wirtschaftlich
tragfahige Mindestauslastung durch Dauerlieger aus der
Region erreicht werden kann. Aktuell ist kein Bedarf
erkennbar. Ob eine entsprechende Nachfrage zukiinftig
zu erwarten ist, muss in Anbetracht der stagnierenden
bzw. tendenziell riicklaufigen Entwicklung des
Bootsmarktes bezweifelt werden. Vor diesem
Hintergrund ist ein privatwirtschaftliches Engagement
fir eine Marina unwahrscheinlich. Der Schwerpunkt der
wassertouristischen Entwicklung in Barme sollte daher
primér auf die Qualifizierung der Anlegesituation im
Bereich der Gaststétte gelegt werden.

Regional

Hoya

» Hoya ist die einzige Ortschaft entlang der Mittelweser
beidseitig der Weser. Dieser Vorteil sollte durch die
Schaffung einer attraktiven Promenadensituation mit
Torfunktion Weser/Altstadt am westlichen Uferbereich
nordlich der Weserbriicke (evtl. Durchfihrung eines
Architektenwettbewerbs) stérker herausgestellt werden.

Regional
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Mittelweser Wassertourismuskonzept

ort

Touristische
Bedeutung

MaRnahmenvorschlage

Prioritat

Fortsetzung
Hoya

Dies wirde auch zu einer weiteren touristischen Auf-
wertung des Standortes Hoya fuhren. Die Idee eines
Fluss-Badestrandes ist hingegen aus touristischer Sicht

irrelevant.

Schaffung von Anlegemdglichkeiten fur Kurzzeitlieger
(Schwimmsteg fur motorisierte Sportboote, Kanutreppe
fur Kanus) im innerértlichen Bereich, wenn moglich am
westlichen Ufer mit direkter Altstadtanbindung
(Realisierung evtl. im Zuge der Promenadengestaltung).
Da ein Anleger am Westufer evtl. aufgrund der Fluss-
breite (Beeintrachtigung Berufsschifffahrt) nicht realisiert
werden kann (Klarung mit WSA), bietet sich als Sofort-
mafknahme und Alternativlésung das Ostliche Ufer im
Bereich des Fahrgastanlegers an. Dieser Standort ist
ebenfalls innenstadtnah und auch aus gestalterischen
Gesichtspunkten sehr geeignet (attraktiver Empfangs-
raum und Raststandort).

Ausweitung der Gastliegeplatzkapazitaten am WSV Hoya
(Verlangerung der Steganlage parallel zum Ufer).

Uber-
regional

Regional

Schweringen

Offizielle Ausweisung als Ein- und Ausstiegsstelle fur
Kanus und slipfahige Kleinboote (gute Standortbe-
dingungen durch einfache Erreichbarkeit und groRer
Parkflache). Schaffung einer attraktiven Rastsituation
durch Bank-Tisch-Kombination (nutzbar auch fir
Radfahrer Weserradweg).

Lokal bis
regional

Drakenburg

Wasserseitige Erschliefung der Ortslage (rechtes Ufer vor
Wehr) durch Schwimmanleger fiir Sportboote und
Fahrgastschiffe (wenn moglich kombinierte Losung)
sowie Anleger fir Kanu (evtl. Kanutreppe)

In Anbetracht der hohen Attraktivitat des Altarmes fir
das Kanuwandern wird empfohlen, an der ehem. Fahr-
stelle bei Einmindung des Altarms in die Weser eine Ein-
bzw. Ausstiegsstelle evtl. auch mit Rastplatzfunktion zu
errichten (wichtig landseitige Erreichbarkeit fiir Pkw
sicherstellen, fir Ricktransport der Kanus)

Regional

Lokal
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Mittelweser Wassertourismuskonzept

ort

Touristische
Bedeutung

MaRnahmenvorschlage

Prioritat

Mehlbergen

» Nutzung der Standortpotenziale fir mehrtégige
Aufenthalte durch Qualifizierung der Marina als
Kurzurlaubsziel fur Bootsfahrer und ,,Landurlauber*
(mittelfristige Perspektive). Dazu z&hlen neben einer
gestalterischen Aufwertung eine gastronomische
Versorgung, die Schaffung von Unterkunfts-
mdglichkeiten in mobilen Unterkiinften
(Uberschwemmungsgebiet bei Hochwasser) und vor
allem die Schaffung einer attraktiven Badesituation im
stdlich angrenzenden Gewasserbereich. Erster Schritt ist
die Entwicklung einer schlissigen Nutzungskonzeption in
Abstimmung mit den Belangen des Hochwasser- und
Naturschutzes.

» Vor dem Hintergrund der derzeit fehlenden Anlege-
moglichkeiten fir Kanuten im Hafen sollte mdglichst zur
Saison 2009 eine nutzergerechte Anlegesituation
geschaffen werden (Schwimmsteg mit max. Héhe 20 cm).

Regional
bei Ausbau
auch Uber-
regional

Regional

Nienburg

» Aufgrund der hohen touristischen Attraktivitat der
(Alt)Stadt und der Gewasserlage etwa auf der Mitte
zwischen Minden und Bremen ist die Schaffung einer
guten Anlegesituation fur alle Bootstypen eine zentrale
MalRnahme zur wassertouristischen Aufwertung der
Mittelweser. Der Stadthafen bietet durch die Lage
(Anbindung Weserradweg und Néhe zur Altstadt) und die
Betreibung durch den anséassigen Kanuverein hierfur sehr
gute Potenziale. Notwenig sind vor allem die Ausweitung
der Liegeplatzkapazitaten fiir motorisierte Sportboote, die
Modernisierung der Steganlagen und Service-
einrichtungen insgesamt, die Einrichtungen eines
regelmaRig besetzten Hafenblros sowie die gesamte
gestalterische Aufwertung des Hafenbereichs zu einem
attraktiven Empfangs- und Erlebnisraum fur
Bootsurlauber, Radurlauber und Einwohner. Neben der
infrastrukturellen Aufwertung sollte zuktnftig fur
Bootsgaste der Verleih von Radern (in Zusammenarbeit
mit nahem Radladen) sowie der Bootsverleih zum
Befahren des Hafens (Ruderboot, Wassertreter,

Uber-
regional
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Mittelweser Wassertourismuskonzept

ort

Touristische
Bedeutung

Malnahmenvorschlage Prioritat

Fortsetzung
Nienburg

Abstimmung mit WSA als Eigentiimer der Flache

notwendig) fur landseitige Besucher entwickelt werden. Lokal

» Prufung der Moglichkeiten zur Erschlielung der
Teichlandschaft fur muskelbetriebenen Bootsverkehr.
Durch die Néhe zum Hafen kdnnte eine attraktive
Gesamtstrecke geschaffen werden (weniger touristisch

wirksam, vor allem fur Einheimische).

Leeseringen

» Schaffung einer nutzergerechten Anlegesituation an der Lokal
ehem. Fahrrampe (Bereinigung Steine) sowie Ausweisung
als Kanu- und Radwanderrastplatz mit Bank-Tisch-
Kombination und ggf. Unterstand (attraktiver
Weserstandort in kurzer Entfernung zum Weserradweg).

Liebenau

» Wasserseitige Erschliefung des vorhandenen Rastplatzes | Lokal
(kanugerechter Ausbau der vorhandenen Treppe)

Landes-
bergen

» Errichtung einer ortsnahen Steganlage fiir motorisierte Lokal bis
Boote (Kurzzeitliegeplatze) und Fahrgastschiffe regional
(Verlagerung des vorhandenen Anlegers priifen)
mdoglichst nah zur Weserbriicke. Von dort fullaufige
Entfernung zum Ortszentrum ca. 500 Meter und damit
wasserseitige ErschlieBung von Landesbergen.

(Voraussetzung Zuwegung).

Stolzenau

» Deutliche Erweiterung der geringen Liegeplatz- Uber-
kapazitaten fiir motorisierte Sportboote. Am jetzigen regional
Standort (Wassersportverein auf Campingplatz) sind die
Mdéglichkeiten hierfiir sehr begrenzt, so dass ausreichende
Liegeplatze den Ausbau eines neuen Standortes
erfordern. Idealerweise sollte mit Blick auf eine tragféahige
Bewirtschaftung dabei auf die Zusammenfihrung
mehrerer sich ergénzender Nutzungen geachtet werden
(Kosten- und Nutzensynergien). Entsprechende
Standortvoraussetzungen bietet der Gewassereinschnitt
zwischen Campingplatz, Wohnmobilstellplatz und
Gaststétte, insbesondere auch vor dem Hintergrund der
kurzen Entfernung in die Ortsmitte. Gepruft werden

sollte die Erweiterung und Ausbau des Gewasser-
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Mittelweser Wassertourismuskonzept

ort

Touristische
Bedeutung

MaRnahmenvorschlage

Prioritat

Fortsetzung
Stolzenau

einschnitts fur mindestens funf Gastliegeplatze zuziiglich
weiterer Liegeplatze fur Dauerlieger. Die Betreibung
erfolgt idealerweise im Zusammenhang mit Campingplatz
und der gegenwartig geschlossenen Gaststétte. Dies héatte
eine Attraktivitatssteigerung des Campingplatzes und der
Gaststéatte zur Folge sowie auch umgekehrt fur den Hafen.
Mit einer attraktiven, aufeinander abgestimmten Gesamt-
planung des Standortes (Hafen, Campingplatz,
Gastronomie) kdnnte Stolzenau nicht nur eine optimale
wasserseitige ErschlieBung, sondern eine spurbare
landseitige touristische Aufwertung erreichen.

» Im Zusammenhang mit der mittel- bis langfristigen
Beendigung des Kiesabbaus ndrdlich von Stolzenau sollte
eine wasserseitige Anbindung des auch tberregional

bedeutenden Klosters Schinna angestrebt werden.

Lokal

Hoppenberg
— Schlissel-
burg

» Wasserseitige Erschliefung von Schliisselburg durch
Steganlage am Westufer Weser-Altarm nahe Wehr
(Kombination mit Fahrgastanleger prifen).

» Schaffung eines Kanurastplatzes in Doppelnutzung mit
Radfahren (Meerradweg) am Wehr im Bereich der Kanu-
Slipanlage.

Regional

Lokal bis
regional

Heimsen

» Ausbau einer Kanueinstiegsstelle mit Rastplatzfunktion
(mdoglichst im Bereich des vorhandenen Rastplatzes mit
Banken und Schitzhitte).

Lokal

Buchholz

» Schaffung einer Anlegemdglichkeit fir motorisierte
Sportbhoote (Schwimmsteg) und Kanu (Kanutreppe) im
Nahbereich der Gaststéatte.

Lokal bis
regional

Windheim

» Wasserseitige ErschlieBung fur motorisierte Sportboote
und Kanus. Fur Motorboote Anlegestelle im Bereich des
Schleusenkanals priifen, evtl. Verlangerung des
vorhandenen Schwimmstegs (Sportbootliegestelle vor
Schleuse) mit der Méglichkeit des Kurzzeitliegens fur
Landgang.

Regional

Regional
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Mittelweser Wassertourismuskonzept

Touristische

Ort Bedeutung Malnahmenvorschlage Prioritat
Fortsetzung » Im Bereich der Radfahre geordnete Ein- und
Windheim Ausstiegssituation fur Kanufahrer schaffen (Kanutreppe )
Jéssen ® » Kanurastplatz mit Anleger oder —treppe im Bereich Lokal
Kappellenort/Ziegeleistrale
Ovenstadt L L » Errichtung einer Steganlage fur Sportboote und Regional
Fahrgastschiffe sowie Kanutreppe zur wasserseitigen bis Uiber-
g PP g regional
ErschlieBung des Industriemuseums Glashiitte Gernheim
Petershagen 000 > Ortsnaher Anleger fir Fahrgastschiffe (fur Regional
Fahrgastschiffe aus Richtung Norden) und motorisierte bls_uber-
regional
Sportboote (evtl. im alten Hafen)
» Ausweisung des Rastplatzes an der Weser stidlich von
Petershagen als offizielle Kanueinstiegsstelle sowie Lokal
Wasserwanderrastplatz.
Lahde ® » Radausleih am Wassersportverein flir Besichtigung von Lokal
Petershagen und Qualifizierung Sanitarbereich
6.3  Weitere Vorgehensweise

Zur Umsetzung des vorliegenden Handlungsprogramms werden folgende Arbeitsschritte empfohlen:

» Einbringung der standortbezogenen MalRnahmen in die gemeindlichen politischen
Entscheidungsprozesse (Einbindung der politischen Gremien) mit dem Ziel der Verankerung

in der Haushaltsplanung.

» Beauftragung einer Umsetzungsplanung (konkrete Standortprifung, Abstimmung mit WSA,

Umsetzungsplanung usw.)

Die Finanzierung der MalRinahmen ist grundséatzlich férderfahig tiber ZIL (kleinere
Infrastrukturmalinahmen) sowie EFRE—Mittel des Wirtschaftsministeriums (gré3ere Projekte).
Hilfestellung hierzu gibt es durch das Regionalmanagement.

Die ortsubergreifenden MaRnahmen sollten vorzugsweise weiter im kommunalen Verbund unter

Einbindung aller relevanten Anrainergemeinden erfolgen.
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